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CON EL MANDO 
EN LA MANO 

 Mikel 
Labastida

LA DEJACIÓN DE FUNCIONES EN TVE

V 
IVA en el planeta que viva, seguro 
que usted hablaría el domingo de las 
elecciones celebradas en Grecia. Con 
temor o con alegría, pocos serían los 

que no se pronunciarían sobre la victoria de 
Syriza y la trascendencia de su escalada al po-
der. Los informativos de algunas teles y los 
magacines de las radios escogieron el tema 
como eje central de sus escaletas, los diarios 
digitales abrían sus ediciones con cualquier 
novedad producida en tierras helénicas y los 
periódicos en papel dedicaron ayer páginas y 
páginas a analizar lo sucedido en torno a los 
de Tsipras.  

¿Dónde estaba la televisión que pagamos 
todos (sí, TVE) el domingo por la noche una 

vez se habían escrutado los votos y los líderes 
de las formaciones políticas hacían declara-
ciones y valoraban los resultados? Pues emi-
tiendo una película protagonizada por 
Dwayne Johnson, conocido como La Roca, y 
que más que a su talento con la interpretación 
debe su fama a haber ganado varios campeo-
natos de lucha libre organizados por la World 
Wrestling Entertainment. Vamos que el pre-
mio Oscar ni está ni lo espera. Quien buscase 
un programa con información, análisis y cone-
xiones en directo, propio de una cadena públi-
ca, debía pasar a La Sexta, canal que emitió un 
especial de El Objetivo, bastante bien trabaja-
do. Ana Pastor debería plantearse denunciar a 
su antigua casa por dejación de funciones, por-

que no es la primera ni la segunda ocasión en 
que se ocupa de un terreno que debería liderar 
TVE. La película de TVE fue superada por las 
ofertas de Antena 3 y de Telecinco. Que cada 
cual saque sus conclusiones. 

Decían hace unos días en TVE que querían 
recuperar el pulso informativo y que ultiman 
un debate para los viernes capitaneado por 
Sáenz de Buruaga. El pulso informativo se ga-
na estando donde se producen las noticias y 
otorgándoles la relevancia que se merecen, no 
escondiéndolas o condenándolas a un Canal 
24 Horas, que cuenta con poco seguimiento y 
no demasiado prestigio. 
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AA 
L margen de lo que 
ocurra en las urnas, 
Pablo Iglesias tiene 
ganada la campaña te-

levisiva. El líder de Podemos vol-
vió a demostrar su efecto imán al 
otorgarle a La Sexta Noche su má-
ximo histórico: 2.107.000 espec-
tadores, un 16% de share (la me-
dia de la cadena es un 7,2%). Fue 
un regalo de cumpleaños porque 
Iñaki López celebraba el sábado 
dos años de emisiones de su pro-
grama, que empezó como un de-
bate pequeñito con 850.000 pa-
rroquianos y hoy enmudece a Te-
lecinco (Un tiempo nuevo, con 
Miguel Ángel Revilla, Carmen 
Lomana... se quedó en un 9,5%). 

“Que fuera Pablo Iglesias el día 
del aniversario es una coinciden-
cia”, asegura Mario López, direc-
tivo de La Sexta. Y apunta otro da-

to: “10,5 millones de personas vie-
ron aunque sea un minuto del 
programa”.  

20% más de publicidad 
Muchos coincidirían entonces 
con el secretario general de Po-
demos, que fue entrevistado du-
rante hora y media, y protagonizó 
un intenso cara a cara con el ter-
tuliano Eduardo Inda, al que pre-
guntó si es verdad que “le llama-
ban Pantuflo”. Inda contraatacó, 
regalándole un pin “con la bande-
ra de España constitucional” que 
Iglesias no quiso prender de la 
camisa (gris, pantalones negros) 
porque de niño le enseñaron “a 
no aceptar regalos de extraños”. 
El rifirrafe  (y el programa) tuvo 
gran seguimiento en internet y 
La Sexta Noche se convirtió en el 
segundo espacio más comentado 
de la semana con 171.900 tuits, 
solo superado por GH VIP.  

Los dos millones largos que 
vieron la entrevista a Pablo Igle-
sias confirman, otra vez más, la 
capacidad de convocatoria del lí-
der de Podemos, que había esta-
do en La Sexta Noche hacía tres 
meses.  

“La clase política española es 
muy poco atractiva. ¿Qué curiosi-
dad puede despertar Mariano 
Rajoy o Pedro Sánchez? Iglesias 
es nuevo, es un señor al que cono-
cemos poco y al que estamos aún 
descubriendo”, argumenta Juan 
Gay Armenteros, catedrático de 
Historia Contemporánea de la 
Universidad de Granada y exper-
to en política. 

¿Es posible que el espectador 
no se canse de escucharle? “ No sé 
si nos cansaremos, pero todavía 
no nos hemos cansado. Además, 
Monedero y Errejón están un po-
co contaminados, pero él no, él 
está  virgen. La clase media espa-
ñola ha padecido tanto y tiene tal 

hartazgo que por lo menos ve que 
él es nuevo. La clase media espa-
ñola tiene curiosidad, quiere sa-
ber lo que dice”, expone este cate-
drático.  

Y es que, la sensación para 
cualquiera que haya escuchado a 
Iglesias, es que éste maneja bien 
el medio. “Tonto no es”, apunta 
Gay Armenteros. “El discurso de 
los demás partidos parece un po-
co encortado, pero él sabe estar y 
sabe bien qué tiene que decir”. 

El interés de los espectadores 
discurre paralelo al de los anun-
ciantes, que se han rendido tam-
bién al efecto Podemos. En La 
Sexta no quieren atribuir todo el 
mérito a La Sexta Noche y mucho 
menos personalizarlo en Pablo 
Iglesias, pero reconocen que la 
cadena ha ingresado este año “un 
20%” más  por publicidad. “Y La 
Sexta Noche es uno de los respon-
sables de este crecimiento”, con-
ceden.

El regalo de Iglesias a La Sexta
El líder de Podemos volvió a demostrar su efecto imán y dio a ‘La Sexta Noche’ su máximo 
histórico. “Es el nuevo, no nos hemos cansado de él”, dice un experto en política. 

“¡MIRA, OTROS QUE NO VAN A CUMPLIR SU PROGRAMA!”
“En la nueva temporada de Salvados no va a 
salir Podemos”, anuncia Jordi Évole. “Mira, 
otros que tampoco van a cumplir su progra-
ma”, le comenta Pablo Iglesias a Errejón en el 
sofá. Los representantes de Podemos prota-

gonizan el último cameo de lujo y se han pres-
tado a hacer el vídeo promocional de la nueva 
temporada de Salvados. Veinte segundos de 
grabación que se hicieron casi en secreto y 
que vuelven a demostrar el poderío de Évole, 

absolutamente consolidado con su programa 
de los domingos. A él también le hizo Iglesias 
otro regalo en octubre, casi 5 millones de au-
diencia (23,8% de share) con la entrevista que 
grabaron ambos en Ecuador.

● Apareció en la mesa de la 
responsable de Economía, 
Cecilia Gómez Salcedo, 
nombrada en diciembre 
como responsable

Colpisa. Madrid 

La guerra en el seno de los 
Servicios Informativos de 
RTVE ha traspasado una 
frontera al aparecer en la me-
sa de la responsable de Eco-
nomía, Cecilia Gómez Salce-
do, una soga de ahorcado.  

“Un sinvergüenza, alguien 
de manera ruin y cobarde la 
había dejado allí. Es un inten-
to de amedrentar a la persona 
y un aviso para quienes desde 
la libertad de prensa y opinión 
tienen su criterio, tan digno y 
válido como el de otros”, de-
nunció en una nota interna el 
Sindicato Independiente, con 
representación en el comité 
de empresa junto a CCOO y 
UGT. Pidió que se despida al 
autor de la amenaza. El Con-
sejo de Informativos, que se 
había mostrado contrario al 
nombramiento de esta profe-
sional, rechazó este “hecho 
execrable”. “No tenemos cons-
tancia oficial, pero si se confir-
ma, es absolutamente recha-
zable”. 

Gómez Salcedo fue nom-
brada jefa de Economía en di-
ciembre por el director de los 
servicios informativos, José 
Antonio Álvarez Gundín. La 
periodista ya había sido sub-
directora de informativos con 
Julio Somoano, el antecesor 
de Gundín. Pero tuvo que di-
mitir  en abril de 2013 después 
de que se hiciera público un 
correo que mandó con una lis-
ta negra” de trabajadores a los 
que definía como comando 
Rubalcaba por su afinidad 
ideológica al PSOE. El email, 
que tenía como destinataria 
una consejera del PP, llegó por 
equivocación al Consejo de In-
formativos y advertía de la 
existencia en la redacción de 
“un importante lobby que 
crea estado de opinión y pre-
siona a los compañeros”, ade-
más de incluir comentarios 
despectivos, ya que llamaba a 
un documentalista “redactor 
frustrado”. Por eso, tras su 
nombramiento en diciembre, 
el Consejo se opuso. 

Dejan a una 
jefa de RTVE 
una soga  
de ahorcado 
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