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El lider de Podemos volvid a demostrar su efecto iman y dio a ‘La Sexta Noche' su maximo
histdrico. “Es el nuevo, no nos hemos cansado de él", dice un experto en politica.

Elregalo de Iglesias a La Sexta

YOLANDA VEIGA
Colpisa. Madrid

L margen de lo que
ocurra en las urnas,
Pablo Iglesias tiene
ganada la campafia te-
levisiva. El lider de Podemos vol-
vi6 a demostrar su efecto iman al
otorgarle a La Sexta Noche suma-
ximo histérico: 2.107.000 espec-
tadores, un 16% de share (la me-
dia de la cadena es un7,2%). Fue
un regalo de cumpleafios porque
Inaki Lépez celebraba el sabado
dos afios de emisiones de su pro-
grama, que empezé como un de-
bate pequeiiito con 850.000 pa-
rroquianosy hoy enmudece a Te-
lecinco (Un tiempo nuevo, con
Miguel Angel Revilla, Carmen
Lomana...se quedé en un 9,5%).
“Que fuera PabloIglesias el dia
del aniversario es una coinciden-
cia”, asegura Mario Lépez, direc-
tivode La Sexta.Y apunta otroda-

to: “10,5millones de personas vie-
ron aunque sea un minuto del
programa”.

20% mas de publicidad

Muchos coincidirian entonces
con el secretario general de Po-
demos, que fue entrevistado du-
rante horaymedia,y protagonizé
un intenso cara a cara con el ter-
tuliano Eduardo Inda, al que pre-
gunto si es verdad que “le llama-
ban Pantuflo”. Inda contraataco,
regaldandole un pin “conlabande-
ra de Espafia constitucional” que
Iglesias no quiso prender de la
camisa (gris, pantalones negros)
porque de nifio le ensefiaron “a
no aceptar regalos de extrafos”.
Elrifirrafe (y el programa) tuvo
gran seguimiento en internety
La Sexta Noche se convirtid en el
segundo espacio mas comentado
de la semana con 171.900 tuits,
solo superado por GH VIP.

Los dos millones largos que
vieron la entrevista a Pablo Igle-
sias confirman, otra vez mas, la
capacidad de convocatoria del li-
der de Podemos, que habia esta-
do en La Sexta Noche hacia tres
meses.

“La clase politica espaiiola es
muy poco atractiva. ;Qué curiosi-
dad puede despertar Mariano
Rajoy o Pedro Sanchez? Iglesias
esnuevo, es un sefior al que cono-
cemos pocoy al que estamos aun
descubriendo”, argumenta Juan
Gay Armenteros, catedratico de
Historia Contemporanea de la
Universidad de Granada y exper-
to en politica.

¢ Es posible que el espectador
nose canse de escucharle? “No sé
sinos cansaremos, pero todavia
no nos hemos cansado. Ademas,
Monederoy Errejon estan un po-
co contaminados, pero él no, él
estd virgen. La clase media espa-
fiola ha padecido tanto y tiene tal

hartazgo que porlo menosve que
él es nuevo. La clase media espa-
fiola tiene curiosidad, quiere sa-
berlo que dice”, expone este cate-
drético.

Y es que, la sensacion para
cualquiera que haya escuchado a
Iglesias, es que éste maneja bien
el medio. “Tonto no es”, apunta
Gay Armenteros. “El discurso de
los demas partidos parece un po-
co encortado, pero él sabe estary
sabe bien qué tiene que decir”.

Elinterés de los espectadores
discurre paralelo al de los anun-
ciantes, que se han rendido tam-
bién al efecto Podemos. En La
Sexta no quieren atribuir todo el
mérito a La Sexta Nochey mucho
menos personalizarlo en Pablo
Iglesias, pero reconocen que la
cadenahaingresado este afio “un
20%” mas por publicidad. “Y La
Sexta Noche es uno de los respon-
sables de este crecimiento”, con-
ceden.




