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L
levamos unos años leyen-
do las maravillas que nos 
va a aportar la impresión 
3D pero su impacto real 

en nuestra salud, por ejemplo, lo 
forman todavía sólo anécdotas. 
Sin embargo, los esfuerzos de 
quienes han creído en la fabrica-
ción aditiva desde sus inicios em-
piezan a ver sus frutos y, poco a 
poco, con la tecnología lista y mu-
cha pedagogía, se hacen un hueco 
en el mercado.  

Es el caso de BRECA Health 
Care, empresa granadina que va 
a alcanzar un primer hito al con-
seguir que una pieza impresa en 
tres dimensiones se utilice para 
hacer una reconstrucción facial 
de la órbita y parte del arco cigo-
mático del cráneo. La empresa 
todavía no puede revelar los de-
talles pero antes de que finalice 
el año un centro hospitalario va a 
acoger esta intervención, que se 
promocionará una vez pasado el 
postoperatorio. «Cuando empe-
zamos había miedo a la tecnolo-
gía pero presentando documen-
tación y evidencias hemos conse-
guido que se certifique», dice 
José Manuel Baena, CEO de 
BRECA Health Care, sobre la li-
cencia de la Unión Europea reci-
bida recientemente. 

Baena considera que en la start 
up son «meros prestadores de ser-

vicios para los médicos», es decir, 
los facultativos pueden ahora diri-
girse a esta empresa formada 
esencialmente por ingenieros y 
pedir lo que quieren hacer y no 
podían con tecnologías estánda-

res. «Los traumatólogos son nues-
tros ojos y no hacemos nada si no 
es mano a mano con ellos», insis-
te Baena, quien admite que el ex-
pertise de quienes constituyen 
BRECA Health Care –de momen-
to cinco personas a tiempo com-
pleto, un director financiero, re-
presentantes y diversos becados– 
es en lo tecnológico. 

Tras el caso de esta primera re-
construcción compleja 
con impresión 3D, ven-
drá la fase de ventas de 
sus prótesis personali-
zadas realizadas en ti-
tanio. «Lo bueno es que 
no sólo podemos per-
sonalizar la apariencia 
externa sino también la 
interna», apunta Bae-
na, quien elogia la posibilidad de 
crear estructuras malladas porque 
permiten «fomentar el crecimien-
to óseo y la integración».  

BRECA Health Care se encuen-
tra ahora en proceso de convali-
dar la licencia de impresión 3D de 
prótesis –que permiten además 
una mayor aproximación a la fi-
sionomía real y que pueden impri-

mirse imitando el espesor del hue-
so y por lo tanto mejorando su re-
sistencia– en otros países y tienen 
la mirada puesta especialmente 
en Latinoamérica, donde ya cuen-
tan con representantes en Colom-
bia, Ecuador, Panamá, Chile y un 
asociado en México.  

La empresa, que estuvo presente 
en Biospain con una ponencia so-
bre sus avances, espera facturar es-

te año entre 100.000 y 200.000 eu-
ros gracias esencialmente a los 
proyectos de ingeniería con los que 
ayudan a centros sanitarios o gru-
pos de investigación al hacer para 
ellos prototipos y medical devices 
como: implantes, dispositivos para 
rehabilitación y un tomógrafo para 
hacer tomografías con ultrasonidos 
en ambientes sumergidos.  

Pero la empresa no sólo preten-
de innovar en la actualidad. Ya 
trabaja en lo que para ellos es el 
futuro de la medicina, la bioim-
presión 3D de tejidos biológicos 
habiendo desarrollado un sistema 
pionero para bioimpresión de car-
tílago. En esta área, su modelo de 
negocio pasa ahora también por 
una nueva fase en la que van a 
ayudar a quienes lideren las tera-

pias celulares. «No 
queremos inventar 
el coche sino la llave 
inglesa para montar-
lo», define gráfica-
mente el CEO en re-
ferencia a la maqui-
naria y el software 
para bioimpresión 
3D de tejidos que 

han desarrollado para impulsar a 
los investigadores y permitirles 
que pasen del 2D al 3D en sus in-
vestigaciones. Se trata de una má-
quina que permite controlar los 
parámetros del entorno y bioim-
primir con varios materiales, ya 
sean sólidos o geles. «Queremos 
ayudar a quien no tiene financia-
ción para montarse un sistema de 

bioimpresión  o para 
contratar a un grupo 
de ingenieros que se 
lo desarrollen y 
acompañarlos adap-
tando si es necesario 
la máquina a nuevos 
tejidos y condicio-
nes», explica.  

Los primeros be-
neficiados por esta 
ayuda serán los 
grupos de investiga-
ción en terapias 
avanzadas de la 
Universidad de Gra-
nada con quien co-
labora activamente 
Baena, quien re-
cuerda que «queda 
bastante» para po-
der imprimir un ór-
gano en 3D pero 
confía en que su le-
ma keep calm and 
back to the lab aca-
be por dar frutos en 
forma de futuros 
implantes de tejidos 
y órganos bioimpri-
midos en 3D.José Manuel Baena, CEO de Breca Healthcare, posa con un cráneo impreso en 3D, en Biospain. / EL MUNDO
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Breca Healthcare 
reconstruirá                  
la órbita del ojo 
con impresión 3D  
La empresa granadina ha conseguido que 
la Unión Europea certifique sus productos 
sanitarios a medida y este otoño realizará 
su primera prueba. Por Andrea Pelayo

PPresentaron recientemente en Biospain 
su proyecto para la bioimpresión 3D  
de tejidos biológicos de cartílago

� La oportunidad está en los que 
crecen. Estamos muy acostumbrados a 
oír hablar de gigantes del comercio 
electrónico como son Rocket Internet o 
Alibaba. Sin embargo, Zia Daniell 
Wigder, de la empresa americana de 
investigación de mercados Forrester 
Research, cree que debemos 

aproximarnos a otra realidad del e-
commerce, la que existe en los países 
emergentes, donde las oportunidades 
se multiplican para quienes sepan 
aprovecharlas. Cuenta la analista en su 
blog que hay lecciones de comercio 
electrónico que podemos aprender de 
los mercados emergentes.  
 
� A por las zonas desatendidas. Entre 
ellas, se encuentra una esencial: «el 
hueco que deje el retail tradicional lo 
llenará el e-commerce», sostiene 
Daniell Wigder. En China e India, dice 
la autora para ejemplificar, las ciudades 
pequeñas han tenido poco acceso a 
marcas globales, algo que puede 
revertirse con las compras por internet 
y, de hecho, los principales operadores 
de comercio electrónico ya se han 
puesto manos a la obra para 
solucionarlo construyendo una red 
logística que llegue a estos puntos. 

Precisamente son los consumidores que 
hasta ahora estaban desatendidos en 
pequeños pueblos y zonas urbanas de 
menor tamaño los que son 
compradores potenciales en la red. La 
investigadora pone el ejemplo del caso 
de la India, donde la mitad de los 
pedidos online se realizan en ciudades 
medianas o pequeñas. También el 

ejemplo de Rusia es signifiticativo ya 
que en este país el 65% de las compras 
2.0 se hacen fuera de Moscú y San 
Petersburgo.  
 
� Desmontando un mito. La analista de 
la compañía estadounidense se 
esfuerza en su post por desmitificar los 
posibles beneficios que tienen las 
situaciones catastróficas en el comercio 
electrónico. Si bien reconoce que la 
contaminación en China, las protestas 
en Tailandia, las revueltas en Oriente 
Medio o la expansión de enfermedades 
como el ébola pueden ser factores que 
animen a la gente a quedarse en sus 
casas y, por lo tanto, comprar 
únicamente online para evitar riesgos, 
se trata de situaciones de corta 
duración que tienen un impacto 
inmediato en los ingresos de los 
comercios electrónicos pero no 
cambian sus posiciones a largo plazo.

El comercio electrónico 
consigue llevar las grandes 
marcas a quienes antes no 
tenían la tienda cerca en los 
países emergentes. Por A. P.
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