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Redes sociales para encontrar empleo

Comienzaeldia7

y esta respaldado por la
Fundacién Universidad
Empresa, el éxito de las
ediciones anteriores, el
claustro de profesores
y seis créditos ECTS

J.F. B.

El curso ‘Social Media:
curso intensivo sobre como usar y
aprovechar profesionalmente la Web
2.0’ que imparte la Fundacién Uni-
versidad Empresa de la Universidad
de Granada con el diario IDEAL, co-
mienza el préximo dia 7 de julio. El
plazo de matriculacién ya se encuen-
tra abierto. El curso ofrece una vi-
sion multidisciplinar de la Web 2.0
y de las herramientas que la confor-
man para utilizarla y monitorizarla
con el objetivo de que este curso
ayude en la busqueda de empleo o
mejora de destrezas en el empleo
actual.

Las clases tedricas se ilustran con
ejemplos de casos documentados,
se destripan las herramientas, se
proporcionan manuales y articulos
de lectura y consulta y se potencia
el debate sobre Social Media para
maximizar el uso diario de estas nue-
vas herramientas tecnoldgicas.

El curso ademas cuenta con seis
créditos ECTS (Sistema Europeo de
Transferencia y Acumulacién de
Créditos) para todos los alumnos de
la Universidad de Granada. Del plan
antiguo: 18 créditos de libre confi-
guracion para los alumnos de la Fa-
cultad de Ciencias Econémicasy
Empresariales. Nueve créditos de li-
bre configuracién para los alumnos
de la Facultad de Derecho. Tres cré-
ditos de libre configuracion para la
Facultad de Filosofia y Letras. Cin-
co créditos de libre configuracién
para la Facultad de Comunicacion
y Documentacién. 3,5 créditos de
libre configuracién para los alum-
nos de Ciencias de la Salud y cuatro
créditos de libre configuracién para
los alumnos de Farmacia.

El profesorado

El claustro de profesores esta com-
puesto por profesionales de las re-
des sociales como David Alvarez, de
la empresa Conecta 13; Diego Que-
ro y Fran Hidalgo, del periédico
IDEAL;]J.J. Merelo, catedratico de
la Universidad de Granada y direc-
tor académico de este curso de ve-
rano; Juan Pablo Seijo, consultor,
profesor y emprendedor en inter-
net; el informatico Pablo Hinojosa,
Paco Torres y Yolanda Nieto, de la
empresa de comunicacién Efecto
Global; Pepe Cervera de la Univer-
sidad Internacional de La Rioja; Sal-
vador del Barrio, de la Universidad
de Granada y Sandra Camara, de la
empresa ‘No solo una idea’.

© +Info en el blog del curso:
http://socialmediagrx.com

Fecha de realizacion. Del 07 de
julio de 2014 al 25 de julio de
2014.

Duracién. 212,5 horas.

Reconocimiento de créditos.
Seis créditos ECTS para todos los
alumnos de la Universidad de Gra-
nada.

Numero de plazas. 25

Plazo de inscripcion. Hasta el
03 deJulio de 2014

El curso cubre todo el espectro de las redes
sociales: plataformas, clientes y contenidos

J.F. B.

Para matricularse en
el presente curso se ha de cumpli-
mentar la hoja de inscripcién y ad-
juntarla junto al resguardo banca-
rio del pago realizado y una foto-
copia del DNI. En el concepto del
pago del resguardo debe de apare-
cer los apellidos del alumno y el c6-
digo del curso (el cddigo del curso
es el nimero que aparece en la hoja
de inscripcién junto al nombre de
la accion formativa). Finalmente
hay que presentar esta documen-
tacion en el Area de Formacion de
la Fundacion General UGR-Empre-
sa o hacerla llegar por fax.

El numero de plazases 25y el
plazo de inscripcion termina el 3
dejulio de 2014. El lugar de cele-
bracién es para la parte tedrica el
Edificio Real, sede del Centro de
Ensefianzas Virtuales de la Univer-
sidad de Granada. Las practicas se
realizan en la sede del diario IDEAL
de Granada.

En este curso se trata de cubrir
todo el espectro de los medios so-
ciales, tanto desde el punto de vis-
ta de las plataformas, como de los
clientes, como de los contenidos,
abarcando todas las redes sociales
y planteandolo desde el principio
Nno como un mero catalogo de mé-

todos y formatos, sino con una fi-
nalidad determinada, enfocada so-
bre todo a la creacion de conteni-
do pero también a la consecucién
de un impacto determinado entre
la audiencia. Por eso se cuenta en
general tanto con profesionales del
SeCtor COmMo Con personas proce-
dentes del mundo académico, que
daran diferentes puntos de vista al
alumno.

Las practicas estan enfocadas al
uso de los medios sociales en un
entorno real: el del periédico IDEAL,
un medio local de amplia experien-
cia y uno de los medios con mas au-
diencia en Internet.

Lugar de celebracion. Parte
tedrica: Edificio Real, sede del
Centro de Ensefanzas Virtuales
de la Universidad de Granada. Par-
te practica: Peridédico IDEAL

El alumno sabra los conceptos
relacionados con la web 2.0. Con-
ceptos principales de lared y la
optimizacion de la presencia. Re-
laciones de las instituciones, orga-
nismos y empresas con medios so-
ciales. Los medios técnicos en los
que se apoyan las redes sociales. El
marco juridico de las mismas.
Identificar los casos de éxito mas
cercanos

El alumno sera capaz de defi-
nir su presencia en Internet y pla-
nificar la misma para una empresa
o medio. Plantear objetivos de au-
diencia en Internet, conocerlay
medirla.
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Un joven pasa por la puerta de un aula vacia en la Universidad Complutense de Madrid.

S. V./ REUTERS

Las universidades publicas
espainolas son carasy
tienen pocas ayudas

Espania es el sexto pais
del continente en el que
mas caro resulta formarse
en estos centros, segun el
informe 'El coste de
estudiar en Europa’

CRISTIAN REINO

Sila sociedad espa-
fiola quiere tener una universidad pu-
blica elitista, a la que solo puedan as-
pirar los alumnos de familias con alto
poder adquisitivo, el modelo actual
eseladecuado, ya que se tiende a ello.
Sipor el contrario el objetivo es otro,
que el acceso ala universidad esté al
alcance de toda la ciudadania, inde-
pendientemente de su nivel de in-
gresos, ha llegado el momento de pa-
rar y repensar el sistema. Esta es la
principal conclusion de un informe
que analiza el coste de estudiar una
carrera universitaria en Europa y en
el que, como ocurre en la mayoria de
los ranking relacionados con la edu-

cacién, como el informe PISA, Espa-
fla no sale bien parada en compara-
€i6n con sus vecinos.

Asi, 1a universidad ptblica espafio-
la es la sexta més cara del viejo con-
tinente, solo superada por Reino Uni-
do, Eslovenia, Irlanda, Hungria y Le-
tonia. Estudiar un grado en Espafia
en un centro publico cuesta entre 700
a2.600 euros por curso —varia mucho
en funcién de la carrera y de la auto-
nomia (Catalufa es la mas cara)-,
mientras que hay 11 paises europeos
(Austria, Dinamarca, Estonia, Finlan-
dia, Grecia, Malta, Noruega, Suecia,
Turquia, Chipre y Republica Checa)
en los que estudiar sale gratis y doce
(Polonia, Francia, Alemania o Bélgi-
ca, entre otros) en los que hay que pa-
gar de 7 2 1.000 euros por cursar un
grado universitario. El Estado euro-
peo que peor trata a sus universita-
rios es Reino Unido, donde estudiar
una carrera en un centro ptblico pue-
de salir por 11.000 euros anuales, una
cifra desorbitada y solo apta para hi-
jos de millonarios.

Seglin Vera Sacristan, autora del
trabajo ‘El coste de estudiar en Euro-
pa’, elaborado por el Observatorio del
Sistema Universitario (OSU), su tex-
to tira por tierra algunos tépicos. Por
ejemplo, que la educacién universi-
taria solo sea un tema capital y bien
tratado en los paises nérdicos (los que
se llevan las mejores notas en todos
los estudios), pues estados bien ale-
jados del norte, como Turquia, Chi-
pre, Malta o Grecia costean el 100%
de los estudios universitarios. Una se-
gunda lectura, centrada en Espaiia,
concluye que los alumnos de fami-
lias con menor poder adquisitivo es-
tan empezando a renunciar a los es-
tudios mas caros, como son las carre-
ras cientifico-técnicas.

Doble castigo

Para los alumnos espafioles el casti-
go es ademads doble, ya que no solo
deben afrontar unos costes muy ele-
vados, que se han incrementado en
torno al 50% en la dltima década, sino
que encima cuentan con pocas ayu-

Programar ‘apps,
una forma de
acercar la ciencia a
los mas pequenos

D.R.

Apenas trece de cada mil
estudiantes espafioles han comple-
tado estudios relacionados con la cien-
cia, los llamados STEM -su acrénimo
en inglés—, lo que ha provocado que
las autoridades educativas, tanto eu-
ropeas como estadounidenses, actiien
para fomentar estas materias entre
los masjovenes. En este contexto na-
ci6 Desafio Fundacién Telefonica,
con el objetivo de identificar, dar vi-
sibilidad y abrir oportunidades.

Estos proyectos se han materiali-
zado en el ‘Informe Top 100 Innova-
ciones Educativas’, que recoge las ini-
ciativas mas factibles de aplicar en Es-
pafia. Asi aparecen ideas como ‘Scien-
ce Lab’, un modelo de aprendizaje y
acercamiento a la ciencia para nifios
de 4 a10afios, aplicable dentro y fue-
rade la escuela; o ‘Apps for Good’, don-
de los alumnos aprenden a progra-
mar aplicaciones para méviles y ta-
bletas que ayuden a resolver proble-
mas reales en Secundaria con el ob-
jetivo de motivar a adolescentes y de-
sarrollar su capacidad emprendedora.

das. De hecho, el estudio sefiala que
cuanto mas altos son los precios, mas
bajo es el porcentaje de estudiantes
que lo pagan, con sélo dos excepcio-
nes: Espafia y Reino Unido. Nuestro
pais, seglin el informe, no dispone ni
de deducciones del IRPF, ni de subsi-
dios destinados a las familias con hi-
jos que estudian en la universidad, a
pesar de que son iniciativas bastante
habituales en otros paises y el Gobier-
no tampoco ofrece préstamos al es-
tudio, normalmente sin intereses o
a tipos muy bajos. Llama la atencién
asimismo que los paises que conce-
den mas becas son los mismos don-
de los estudios son gratuitos. Se tra-
ta, en este caso, de ayudas orientadas
a compensar el coste de oportunidad
del estudio, es decir, de becas salario.

Algo parecido pasa con los estudios
de master. En la gran mayoria de los
paises, asegura el informe, estudiar
un master cuesta lo mismo o poco
mas que un curso de grado. Espafia se
sitia entre los 7 estados donde los
masters son sustancialmente mas ca-
ros que las carreras de grado, en tor-
noaun 67%, con cuotas que van de
1os 1.000 a los 5.000 euros, siempre
en el caso de la universidad publica.



