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� ECONOMÍA 
Acuerdo con Telefónica. La 
Junta ha firmado un acuerdo 
con Telefónica para impulsar 
el emprendimiento basado en 
la innovación. La empresa de 
César Alierta invertirá 8,9 mi-
llones de euros en dos años en 
Andalucía. 

� TRIBUNALES 
Aplazan la declaración de 
Pereira. La jueza Mercedes 
Alaya ha aplazado hasta el 
viernes la declaración como 
imputada de Regla Pereira, 
exdirectora de Estructura de 
Mercasevilla, por la causa de 
presunto delito societario. 

Pacheco no recurrirá las 
«falsas» imputaciones. El 
exalcalde de Jerez de la Fron-
tera (Cádiz) Pedro Pacheco 
anunció ayer que no recurrirá 
las «falsas» imputaciones en 
las tres causas judiciales que 
tiene pendientes. «No me van 
a echar de la política», dijo. 

Tendrá que devolverle la 
paga extra. Un juzgado ha 
dado la razón al sindicato 
CSIF al desestimar el inciden-
te de nulidad planteado por la 
Junta para no devolverle ín-
tegramente a un funcionario 
de Justicia la paga extraordi-
naria de 2012. 

� VIVIENDA 
Más caro por la suspen-
sión de la ley. UGT-A consi-
deró ayer que la suspensión 
de la Ley Antidesahucios «pro-
vocará, entre otras muchas 
cosas, el encarecimiento del 
acceso a la vivienda, que di-
cha ley pretendía abaratar».
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El exjuez de Familia de 
Sevilla Francisco Serrano, 
condenado a diez años de 
inhabilitación por preva-
ricación al cambiar el ré-
gimen de visitas de un 
menor a favor del padre, 
ha lanzado una campaña bajo el lema Mujer, sé ho-
nesta, denuncia cuando se deba y no cuando convenga. 
El objetivo de dicha campaña, realizada «en aras de la 
Justicia», es, según Serrano, denunciar «tanto el maltra-
to como el falso maltrato. «Es un resumen de mi lu-
cha en este campo», asegura. Cabe recordar que el 
exmagistrado ha recurrido ante el Tribunal Constitu-
cional la sentencia del Supremo que lo inhabilita. 

Exjuez Serrano pide que 
las mujeres denuncien 
«no cuando convenga»  

EE UU aún no ha 
pedido ampliar las 
fuerzas de Morón 
El ministro de Asuntos 
Exteriores y Cooperación, 
José Manuel García-Mar-
gallo, confirmó ayer que 
aún no han recibido una 
petición oficial de EE UU 
sobre la posible amplia-
ción de la fuerza de 500 
marines desplegada en 
Morón de la Frontera. Se-
gún Margallo, tomarán 
una decisión cuando se 
reciba la petición. La 
plantilla pide que no haya 
ampliación si no hay 
creación de empleo.  

Deuda de la Junta 
con los comedores 
escolares 
La Junta ha reconocido una 
deuda pendiente con las 
empresas que prestan el 
servicio de comedor esco-
lar en la comunidad de 25,2 
millones de euros. Además, 
los centros educativos aún 
no han cobrado el primer 
plazo del pago de los gastos 
de funcionamiento de las 
infraestructuras para el 
curso 2013-2014. 

Trabajos sociales 
para los menores 
Un estudio de la Escuela 
Andaluza de Salud Pública 
refleja que familiares y 
profesores prefieren los 
trabajos sociales en vez de 
las multas para los meno-
res que consumen alcohol. 

Ocho de cada 10 son 
felices en el trabajo 
Un 79,7% de los andaluces 
se declaran felices en su tra-
bajo, según un estudio de 
Adecco, un punto más que 
el pasado año. Los que es-
tán más contentos son los 
bomberos, los maestros, los 
periodistas, los farmacéuti-
cos y los ingenieros. 

‘Caso Malaya’ 
El Tribunal del caso Mala-
ya, la mayor trama de co-
rrupción política y urba-
nística conocida en Espa-
ña, ha emplazado a los 
abogados para que «en el 
improrrogable plazo de 15 
días» se personen ante el 
Tribunal Supremo para 
presentar sus recursos. 

En defensa propia 
La mujer de 50 años de 
nacionalidad cubana acu-
sada de estrangular a su 
marido en Guadix (Gra-
nada) ha declarado que lo 
hizo en defensa propia 
porque era víctima de 
malos tratos psicológicos. 

Experimento de 
calidad de vida 
Investigadores de la Uni-
versidad de Granada bus-
can la colaboración de ju-
gadores de League of Le-
gends, de entre 18 y 30 años, 
para participar en un expe-
rimento sobre su calidad de 
vida. Interesados: ga-
mers@biot.es y 958 071 095.

SEGUNDOS

Crecen las plazas turísticas 
ilegales en la comunidad  
El anuario de La Caixa calcula que el 74,2% de las pernoctaciones 
anuales en Andalucía no están regladas. El sector demanda más control
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«Se alquila piso en Sevilla para 
Semana Santa, Feria y tempo-
radas cortas, 120 € al día». «Loft 
en Málaga, se alquila mínimo 
por 3 días, 50 € al día». Cada vez 
es más frecuente encontrar 
anuncios de este tipo en Inter-
net, dado el incremento de alo-
jamientos turísticos clandesti-
nos que se está produciendo en 
la comunidad.  

El Anuario Económico de 
España 2013 de La Caixa seña-
la que en Andalucía se registran 
al año más de 150 millones de 
pernoctaciones no regladas 
(las que se producen en lugares 
no controlados, como aparta-
mentos no legalizados o vivien-
das particulares), lo que supo-
ne un 74,2% del total (202,2 mi-
llones), tasa superior a la media 
española, que se sitúa en 67,2% 
(800,2 millones de pernocta-
ciones ilegales de un total de 

1.189,8 millones). Los datos es-
tán extraídos del INE, el Ins-
tituto de Estudios Turísticos y 
La Caixa.  

Los expertos consultados 
por 20minutos señalan lo «di-
fícil» que es controlar el núme-
ro de plazas ilegales (aquellas 

que no se han inscrito en el re-
gistro oficial de Turismo de la 
Junta). Pero sí tienen algo claro: 
«Cada vez hay más alquileres 
clandestinos, en 2013 se ha 
producido un aumento bru-
tal», señala Antonio Aranda, ge-
rente de la Federación Andalu-
za de Hoteles y Alojamientos 
Turísticos (Fahat). Hay diferen-
tes tipos de plazas no regula-
das: edificios con decenas de 
apartamentos, casas rurales, 
habitaciones en casas particu-
lares... «Quien más daño hace 
al sector es el que se dedica a 

esto todo el año», añade Aran-
da, que denuncia que estos es-
tablecimientos «no pasan las 
inspecciones adecuadas (Bom-
beros, alimentación...) y el 
cliente no puede reclamar».  

Más inspecciones 
La Junta ha aprobado su Plan 
de Inspección en Turismo para 
2014, que contempla mayores 
esfuerzos contra la clandestini-
dad. En 2012 se realizaron 5.450 
inspecciones y se dictaron 358 
actas de infracción. Aun así, el 
sector denuncia que «hacen 
falta más inspectores».  

La Confederación Española 
de Hoteles y Alojamientos Tu-
rísticos reclama un registro y 
que los ingresos de estas vivien-
das dejen de estar en la econo-
mía sumergida. La consultora 
Magma Turismo mantiene que 
es una «tendencia que va en 
aumento» y que el sector de-
be afrontarlo «con creatividad 
para captar más clientes».

DISPUESTO A DUCHARSE ANTE NOTARIO. El alcalde de Málaga, Francisco de la Torre (PP), defendió ayer el nue-
vo sistema tarifario de Emasa, la empresa municipal de agua. El regidor explicó que el domingo hizo una prueba en su casa, con ayuda de 
su mujer y un barreño, que demuestra que una persona puede ducharse con 15 litros. En la imagen, protesta contra las tarifas. FOTO: EFE  

345.000 
plazas  

turísticas legales hay 
contabilizadas en Andalucía, 

según la Fahat

Vacaciones a un precio asequible
Ya puede solicitarse plaza para las residencias de tiempo libre 
que la Junta tiene repartidas por la comunidad para Semana San-
ta y verano, así como para el programa social Conoce tu Tierra. 
Las solicitudes se pueden presentar hasta el 15 de febrero, de for-
ma on line (www.juntadeandalucia.es/empleo) o a través del co-
rreo postal a la dirección de la Consejería de Economía (Servicio de 
Coordinación de Tiempo Libre, c/ Johannes Kepler, nº 1, Edificio Ke-
pler, 41092 Isla de la Cartuja, Sevilla).
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Las universidades han sabi-
do aprovechar la presencia en 
las redes sociales de los jóve-
nes y muchas han abierto sus 
perfiles en aquellas con mayor 
número de usuarios, como 
Facebook, Twitter, YouTube y 
Tuenti. Incluso LinkedIn, 
orientada a los profesionales, 
tiene atractivo para los cen-
tros, que publican su oferta de 
cursos u oportunidades labo-
rales y crean grupos de debate 
de alumnos. 

Las grandes, favoritas 
Las redes sociales más segui-
das son también las más elegi-
das por las universidades para 
acercarse a los estudiantes y, 
en general, a todas las perso-
nas interesadas. Un estudio 
llevado a cabo por Carmen 
Zarco, del departamento de 
Comercialización e Investiga-
ción de Mercados de la Uni-
versidad de Granada, ha deter-
minado que la red más utiliza-
da es Facebook, donde cuen- 
tan con perfil las 75 universi-
dades analizadas. Le siguen 
Twitter, con 73 universidades; 
LinkedIn y YouTube, con 71, y 
Tuenti, con 57. 
Twitter. Las universidades in-
forman de las actividades or-
ganizadas, difunden datos de 
interés para alumnos, como  
becas, y responden de manera 
ágil a las dudas de estos.  

Algunas retuitean noticias 
de interés para los estudiantes 
de medios de comunicación o 
repiten tuits de otros usuarios, 
aunque es poco frecuente. 

En número de seguidores, 
encabeza la clasificación la 
Universidad de Granada, se-
guida de la de Sevilla y Málaga. 
Facebook. Al carecer de límite 
de caracteres, como Twitter, 
esta red permite publicar in-

formación completa sobre el 
centro (cierre por vacaciones, 
calendario de exámenes, pe-
riodo de matriculación, etc.), 
así como los enlaces.  

También en este caso se in-
teractúa con los alumnos y es-

tos pueden colgar sus comen-
tarios, incluso quejas.  

En general, la universidad 
responde y, como en Twitter, 
emplea un lenguaje informal y 
cercano. Incluso se aprovecha 
para pedir al alumnado su par-
ticipación en encuestas o estu-
dios de la universidad. En es-
ta red, el mayor número de se-
guidores los tiene la UNED, y 
en segunda y tercera posición, 
respectivamente, la Universi-
dad Europea de Madrid y la 
Autónoma de Madrid.  
YouTube. Para vídeos institu-
cionales y educativos. Sobre 
todo, las reproducciones co-
rresponden a dos tipos: actos 

organizados por el centro (ex-
posiciones, clausura, etc.) y 
cursos on line gratuitos en 
abierto (MOOC) que cualquier 
persona puede seguir. 

Dos Politécnicas, la de Va-
lencia –en primer lugar– y la de 
Madrid son las que tienen una 
mayor presencia en esta red.  
LinkedIn. En este canal hay 
grupos de alumnos o exalum-
nos a los que se pueden adhe-
rir los usuarios y donde los 
centros aportan información 
de contacto e incluso ofertas 
de empleo. La Complutense 
de Madrid es la de mayor pre-
sencia, seguida de la Universi-
dad de Barcelona. 

UNIVERSIDAD, A POR EL ‘ME GUSTA’
REDES SOCIALES � Las universidades informan sobre su actividad, permiten dejar comentarios 
a alumnos o acceder a cursos ‘on line’ a través de Facebook, Twitter, Tuenti, YouTube o LinkedIn
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Barcelona, Zaragoza y 
Madrid albergarán en-
tre febrero y abril las 
próximas ediciones de  
Greenweekend, inicia-
tiva destinada a facili-
tar la apertura de nego-
cios de impacto me-
dioambiental positivo, 
que premiará las mejo-
res ideas de negocios 
sostenibles con 3.000 
euros. Greenweekend, 
ideal para emprende-
dores verdes que quie-
ren iniciar su negocio y 
para profesionales y 
autónomos en busca 
de inspiración y apren-
dizaje, está organizada 
por Incubaeco, plata-
forma que «impulsa, 
promociona y maximi-
za el impacto de los 
ecoemprendedores»,  
como un «agente de 
cambio hacia una eco-
nomía más sostenible 
y una sociedad más 
justa».

3.000 euros 
para ideas 
de negocios 
sostenibles

Los salarios no 
subirán en 3 años 
España vivirá una mo-
deración salarial hasta 
2017, cuando empeza-
rán a subir los sueldos, 
según un estudio ela-
borado por la firma de 
asesoramiento finan-
ciero Arcano.  

Oportunidades a 
lo largo de 2014 
Exportaciones, inge-
niería, marketing y tec-
nologías de la informa-
ción y la comunicación 
son áreas propicias pa-
ra encontrar empleo 
este año, según un in-
forme de Randstad 
Professionals sobre 
perspectivas laborales. 

Mejoras para el 
programa Eures 
La CE propone como 
novedad aumentar la 
oferta de vacantes la-
borales en Eures, la pá-
gina de empleo euro-
pea, incluyendo tam-
bién las que gestionan 
servicios privados de 
búsqueda de empleo, 
entre otras mejoras.

Se incrementaron un 2,05% 
hasta septiembre de 2013. El 
número de trabajadores autó-
nomos creció un 2,05% en Es-
paña en los 9 primeros meses 
de 2013, multiplicando por 
más de 6 el ritmo al que au-
mentaron en el conjunto de la 
Unión Europea durante el mis-
mo periodo (0,3%), según la ofi-
cina estadística Eurostat.  

Por séptimo trimestre con-
secutivo, la tasa de variación in-
teranual de los autónomos en 

España superó a la del conjun-
to de la UE-27. En concreto, los 
trabajadores por cuenta propia 
crecieron un 2,8% en España 
durante el tercer trimestre de 
2013 en comparación con el 
mismo trimestre de 2012, en 
contraste con la caída del 0,75% 
experimentada por la UE en el 
mismo periodo.  

En los 9 primeros meses del 
ejercicio, los países que regis-
traron mayor crecimiento en 
autónomos fueron Bulgaria 

(+10,6%), Bélgica (+9,3%),  
Irlanda (+8,5%) y Holanda 
(+6,2%), mientras que se regis-
traron descensos en la Repúbli-
ca Checa (–2,7%), Italia (–2,2%), 
el Reino Unido (–0,54%), Fran-
cia (–0,52%) y Polonia (–0,48%).  

España es el quinto país eu-
ropeo en número de autóno-
mos sin asalariados (2.067.300), 
por detrás de Italia (3.657.500), 
el Reino Unido (3.476.400), Ale-
mania (2.472.700) y Polonia 
(2.228.600).  

El peso específico en Espa-
ña de los trabajadores autóno-
mos sin asalariados sobre el to-
tal aumentó en un año en seis 
décimas, hasta el 12,2%, fren-
te a los descensos de Italia, Ale-
mania o el Reino Unido. R. R.

Los autónomos aumentan  
seis veces más rápido en 
España que en toda la UE

Entre junio y septiembre de 2013, los autónomos crecieron un 2,8%. GTRES

Un canal web de comunicación 
El Informe de transparencia en la web de las universidades es-
pañolas, de la Fundación Compromiso y Transparencia, asegura que 
las universidades establecen un vínculo óptimo con los alumnos. 
Tanto las públicas como las privadas cuentan con espacios que in-
forman sobre matriculaciones, becas y ayudas. «La web se ha con-
vertido –aseguran– en el canal más importante para acceder, ana-
lizar y contrastar la información» y lamenta que no se haga un es-
fuerzo similar para comunicar resultados e información económica.
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