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GRANADA. El Parque Tecnológi-
co de la Salud de Granada ha reci-
bido cerca de tres millones de eu-
ros delMinisterio deEconomíapara
mejorar el equipamiento científi-
co y técnico, que se repartirán en-
tre ocho proyectos y casi la mitad
irá a equipar el Centro de Excelen-
cia en investigacióndeMedicamen-
tos Innovadores.
EldirectordelaFundacióndelPTS,

JesúsQuero,ha explicadoenunco-
municado que el centro granadino
hacaptadoconcretamente2.897.000
eurosparaempresasyentidades tan-
to públicas comoprivadas.
Casi lamitad del importe logra-

do, 1.413.378 euros, se destinará a
equipar el Centro de Excelencia en
InvestigacióndeMedicamentos In-
novadores enAndalucía (Medina),
y servirá para adquirir el equipa-
miento técnico necesario para la
unidad de producciónGMPde vec-
tores para ensayos clínicos.
Los laboratorios dedicados a I+D

deBiotecnología deNeuronBío re-
cibirán 723.035 euros y las unida-
des delCentrode InvestigaciónBio-
médica de la Universidad de Gra-
nada contarán conuna subvención

de 442.481 euros. La empresa Lai-
mat, integrada en el PTS, ha logra-
dounaayuda superior a los 150.000
euros para el desarrollo de sensores
electroquímicos aplicados a la segu-
ridad alimentaria y Stevigran con-
tará con fondos del Gobierno cen-
tral para equipar una plantamodu-
lar de extracción, procesado y ob-
tención de productos naturales de
alto valor añadido.
«Para los tiempos que corren, es

unamagnífica noticia la cantidad
recibida en 2012, que es específica
para impulsar equipamientos téc-
nicos y científicos», hamanifesta-
do Jesús Quero.

Cooperación
El subprograma de actuaciones
científicas y tecnológicas en par-
ques –Innplanta– tiene comoobje-
tivo contribuir a la creación de un
entorno favorable de colaboración,
que permita la transferencia eficaz
de los resultados de la investigación
generada en las tecnópolis, prefe-
rentemente a las entidades insta-
ladas en dichos recintos, favore-
ciendo la cooperación entre distin-
tos agentes del sistemas de ciencia,
tecnología y empresa.

ElPTS recibecasi tres
millonesparamaterial
técnicoycientífico

SierraNevadaestrena rescateaéreo

Unaveintenade trabajadoresdeldepartamentodepistasdeSierraNe-
vada realizaráduranteestemesuncursode ‘Evacuaciónde remontes
pormedios aéreos’, en elmarco de los programas de formación de la
estación de esquí.A través de él se forma al personal para una rápida
evacuación ante cualquier eventualidad.

Ejercicio de entrenamiento en uno de los telesillas.

ElDr.ArrabalMartín,
nuevopresidente
andaluzdeUrología

SUSTITUYE AL DR. MORALES

:: E. P.MiguelArrabalMartín es
el nuevo presidente de la Aso-
ciación Andaluza de Urología,
cargo que ejercerá durante los
próximos cuatro años, en susti-
tución deAntonioMorales.
Arrabal esurólogoenGranada

y afronta esta nueva etapa «con
una gran ilusión y con la idea de
continuar losproyectosde la jun-
ta directiva actual y de seguir
construyendo otros nuevos».
«Estoy convencido de que

contaré con el apoyo de los pro-
fesionales de la urología andalu-
za y de las diferentes institucio-
nes de la comunidad autónoma»,
hamanifestado en un comuni-
cadoArrabal.
Así se decidió estepasadovier-

nes tras el términodelXXVcon-
greso de laAsociaciónAndaluza
de Urología, en el que durante
dos días estos facultativos han
analizado y revisado su especia-
lidad. Además de las dos mesas
principales, en las que se abor-
daron los cánceres de próstata y
vejiga, se presentaron84 póste-
res, 46 comunicaciones y 18 ví-
deos. El encuentro ha sido orga-
nizado por el Grupo Surevents
y la próxima edición tendrá lu-
gar en Sevilla dentro de un año.

EN BREVE
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La Universidad de
Granada ofrece
el primer curso
para aprovechar
profesionalmente
la Web 2.0
:: IDEAL
GRANADA. La Universidad de Gra-
nada ofrece la primera edición del
curso ‘Social Media: cómo usar y
aprovechar profesionalmente la
Web 2.0’, a través de la Fundación
General UGR-Empresa.

En este curso se trata de cubrir
todo el espectro de las redes socia-
les, tanto desde el punto de vista
de las plataformas, como de los
clientes y de los contenidos, abar-
cando todas las posibilidades que
ofrece la red y planteándolo no
como un mero catálogo de méto-
dos y formatos sino con una finali-
dad determinada, enfocada sobre
todo a la creación de contenido pero
también a la consecución de un im-
pacto determinado entre la audien-
cia.

La parte presencial del curso in-
cluye un bloque más centrado en
los contenidos teóricos, distribui-
dos en dos tipos de sesiones: los Se-
minarios, con una duración de dos

horas, y los Temas, con cuatro ho-
ras de duración, así como sesiones
prácticas que se desarrollarán en
las instalaciones de Ideal con la tu-
torización de personal de este me-
dio.

120 horas
Serán 50 horas de sesiones prácti-
cas en Ideal y una sesión final de
cierre del curso. El resto de horas
hasta completar las 120 que dura el
curso se dedicarán a la elaboración
del proyecto final.

El curso se desarrollará entre el
25 octubre de 2012 y el 28 de febre-
ro de 2013, y las sesiones presen-
ciales serán los jueves y viernes en
horario de tarde. Los temas y semi-
narios tendrán lugar en el Edificio
Real, en la sede del Centro de En-
señanzas Virtuales de la Universi-
dad de Granada. La parte práctica
será en la sede de Ideal. El curso tie-
ne un total de 120 horas y el núme-
ro de plazas es 25. La fecha límite
para la inscripción es el 22 de octu-
bre. Más información en www.so-
cialmediagrx.wordpress.com y en
www.fundacionugrempresa.es

El futuro
profesional de
las redes sociales

Seminario 1: Introducción al cur-
so [JJ Merelo y Javier F. Barrera]
Tema 1: ¿Qué es la Web 2.0 y por
qué debemos estudiarla? [Juan
Pablo Seijo]
Tema 2: Blogs y plataformas de
ubicación [JJ Merelo y Javier F.
Barrera]
Seminario 2: La identidad digital
y el talento [Bere Casillas]
Tema 3: Marco jurídico [Pablo
Hinojosa e Ignacio Alba]
Tema 4: Redes Audiovisuales
[Jordi Alberich]
Seminario 3: El caso español
Tuenti [José Enrique Cabrero]
Tema 5: Microblogging, Twitter
y Tiempo Real [David Álvarez]
Tema 6: Plataformas móviles y
Comunicación [Paco Torres]
Seminario 4: Periodismo de Da-
tos [José Cervera]
Tema 7: Redes Sociales [Daniel
Olivares]
Tema 8: Analítica Web [Ignacio
Rodríguez y Salvador del Barrio]
Seminario 5: Open Government
[Nagore de los Ríos]
Tema 9: SEOS, SEM y SMO [Fran
Hidalgo]
Tema 10: Construcción de un
Plan de Counicación 2.0 [Paco
Torres]
Seminario 6: Salidas profesiona-
les del Social Media [Keka Sán-
chez]
Tema 11: Conversiones [Luis Mi-
guel Calvo Triviño]
Tema 12: Crisis de Comunicación
[Javier F. Barrera]

SEMINARIOS Y TEMAS

�Licenciados en Periodismo y
Comunicación que quieran espe-
cializarse en los medios sociales.
�Licenciados en carreras de Hu-
manidades que quieran introdu-
cirse en este tipo de medios.
�Licenciados en carreras técni-
cas y científicas que quieran tra-
bajar en divulgación, medios de
comunicación, trabajar como téc-
nicos en tales tipos de medios o
crear productos para los mismos.
� Estudiantes de cualquier carre-
ra, científica, técnica o de huma-
nidades.
� Profesionales que quieran
aprender las destrezas de la Web
2.0 para aplicarlas a la educación,
el marketing, la publicidad y la
empresa.

LOS DESTINATARIOS
DE ESTE CURSO





GALERÍA DE EMPRESAS

:: A. G. P.
GRANADA. Iniciativa empresa-
rial basada en la transferencia del
conocimiento. Usermobile SL se
creó el 30 de marzo de este año. Son
tres socios y dos trabajadores con-
tratados. Es una empresa de base
tecnológica que se puso en marcha
con el capital básicos, 3.000 euros.
«Hemos recibido financiación por
parte de un banco, una línea ICO
liquidez y estamos a la espera de la
resolución del programa Proyecto
Campus + de la agencia idea», ex-
plica Francisco José Moreno Balboa.

Este negocio de nueva creación
ofrece sistemas de notificación ins-
tantánea para dispositivos móviles.
Este producto permite «la comercia-
lización de aplicaciones móviles para
empresas que partiendo del servi-
cio de notificación integran funcio-
nes específicas sobre los dispositi-
vos móviles dando un valor añadi-
do al desarrollo y comercialización
de las aplicaciones nativas».

Asimismo, en su paquete de ofer-
tas cuentan con servicio de aseso-
ramiento científico tecnológico a
nivel de tecnologías móviles; que
es asesoramiento a empresas so-
bre la implantación de tecnologías
móviles en sus procesos producti-
vos para hacerlos más eficientes.
A ello hay que sumar análisis de
procesos de negocio y propuesta
de mejora mediante la aplicación
de técnicas, herramientas y pro-
cesos de ‘gamificación’; y servi-
cios de I+D a nivel de tecnologías
móviles a otras empresas (prepa-
ración de proyectos, asesoramien-
to tecnológico...).

Esta joven empresa también se
dedica a crear videojuegos educati-
vos para dispositivos móviles. Esta
línea de negocio viene transferida
de la investigación realizada en el
Grupo de Investigación GEDES de
la Universidad de Granada y con
ella se van a desarrollar y comercia-
lizar videojuegos de carácter edu-
cativo que fomenten y desarrollen
la creatividad de sus usuarios.

Actualmente «estamos desarro-
llando una suite de productos ba-
sados en marketing móvil, la cual
ofertaremos al sector de la hoste-
lería y el ocio. Tenemos desarrolla-
do ya la App Joyning que estamos
comercializando con gran éxito»,
especifica Moreno Balboa. La otra
línea de negocio se encuentra en
fase de desarrollo «ya que crear un
videojuego educativo de calidad re-
quiere mucho trabajo y asesora-
miento por parte de especialistas.
En el presente contamos con el vi-
deojuego ‘Las Aventuras de Ato’,

que es un juego para la mejora de
la grafomotricidad en los niños».

Ya están comercializando una de
las aplicaciones de «nuestra suite
Joyning y la estamos vendiendo por
todo Andalucía, tenemos comercia-
les en Sevilla, Córdoba, Almería ,
Málaga y Granada. Para este mes te-
nemos pensado expandir el produc-
to al ámbito nacional. Además te-
nemos varias ofertas para comer-
cializar la App en el extranjero».

Especialistas
Desde el inicio de su actividad,
UXSmobile va a contar con un sis-
tema de notificaciones desarrolla-
do por un experimentado arquitec-
to de comunicaciones y con una lí-
nea de I+D+i derivada del grupo de
investigación GEDES de la Univer-
sidad de Granada especializados en
la actividad de la empresa, lo que
va a permitir que se encuentre en
todo momento a la última de todos

los avances tecnológicos y de sus
desarrollos. Uno de los clientes con
los que cuenta el grupo de investi-
gación al que pertenecen dos de los
promotores de la presente iniciati-
va empresarial, es la Universidad
de Granada, «aspecto de mucha im-
portancia con vistas a la incorpora-
ción de nuevos clientes».

El disponer de una propia arqui-
tectura de comunicación «nos va a
permitir reducir los costes de desa-
rrollo lo que va a repercutir en una
reducción del precio de venta al pú-
blico de nuestras aplicaciones. Ade-

más de ello, la arquitectura permi-
te brindar a los clientes un sistema
fiable y con mucha capacidad de
respuesta, y un sistema de notifi-
caciones extendido, personaliza-
ble, al que se pueden añadir accio-
nes», valora Moreno Balboa.

La implantación de los sistemas
de gamificación va a ser un «recla-
mo adicional para los clientes que
busquen aplicaciones móviles no-
vedosas, generando una fideliza-
ción de la clientela, lo que unido
a la implantación de los sistemas
de notificaciones va a originar un

incremento considerable del atrac-
tivo final de todos nuestros pro-
ductos».

Asimismo, Moreno Balboa sub-
raya que «el novedoso sistema de
comercialización que vamos a uti-
lizar con los centros educativos va
a permitir la reducción de los cos-
tes iniciales de inversión para los
clientes finales, lo que va a originar
que tenga una buena acogida entre
los mismos, permitiéndoles tener
a disposición de sus usuarios video-
juegos de carácter educativo a un
coste reducido en el que se incluye
la instalación y la actualización».

Las prestaciones a través del
móvil son «no creo que sea el fu-
turo, es el presente. Si es verdad
que aún queda mucho por hacer
en este sector, por ejemplo el tema
de la realidad aumentada aún no
se esta explotando mucho. Pero
como todo, tiene sus etapas y aho-
ra nos encontramos ante una de
las primeras etapas, si no se apro-
vecha ahora en el futuro la com-
petencia será feroz».

Sobre las ventajas de Granada
para una empresa de estas carac-
terísticas es que «tenemos una de
las mejores Escuelas de Informá-
tica y eso se nota, cada día surgen
proyectos nuevos y muy intere-
santes, pero nos encontramos con
la barrera económica, y no hablo
solo de lo difícil que es encontrar
financiación, es el público al que
intentas vender tus servicios, y
actualmente el empresario grana-
dino no cuenta con esa solvencia
económica que les hace invertir
en nuevos proyectos. No obstan-
te aquí en Granada siempre están
dispuestos a escuchar tu proyec-
to y valorarlo».

Rendimiento
Por otra parte, en relación a las ven-
tajas y rendimientos para los em-
presarios que utilicen las aplicacio-
nes de esta joven empresa Moreno
Balboa sostiene que «actualmente
con nuestra principal aplicación Jo-
yning, cada negocio podrá tener su
propia aplicación personalizada,
dentro de la aplicación, en la que
puedan publicar toda la informa-
ción del local con fotos, carta com-
pleta, calendario de eventos, con-
tacto o mapa de localización entre
otros contenidos. Como principal
atractivo el negocio puede interac-
tuar con la aplicación mandado
ofertas y/o eventos mediante no-
tificaciones directas ( como si se
tratase de un Whasapp) que recibi-
rán instantáneamente los usuarios.
Se trata pues de un canal de comu-
nicación y marketing, una guía de
ocio personalizada y actualizada
permanentemente que nos de to-
das las posibilidades. Lo único que
nos quede será elegir y disfrutar. Es
una manera muy buena de incen-
tivar las ventas en estos tiempos de
crisis».

«Estamos a la última en todos los avances
tecnológicos de aplicaciones móviles»
Usermobile SL ofrece al mercado lo último en sistemas de notificación
instantánea en teléfonos y además crea videojuegos educativos

José Luis Carmona, Javier Moyano, Pedro Luis Moraleja y Francisco José Moreno, en la oficina. :: IDEAL

«Comercializamos
y vendemos nuestra
aplicación en toda
Andalucía»

«Nuestro sistema es
una manera muy buena
de incentivar las ventas
en estos tiempos»
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