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950 MASTER

250 MAESTRIAS PARA UN
ASPIRANTE SOBRESALIENTE

Una buena preparaci6n académica es esencial a la hora de desarrollar una
carrera profesional brillante. Sobre todo, en esta época en la que el

CLASIFICACION

50 ESPECIALIDADES Y LAS CINCO MEJORES
ENTIDADES DONDE SE IMPARTEN

CIENCIA Y TECNOLOGIA

Biociencias

1. Bioinformética y Biologia Computacional U.Complutense pag.4
2. Telemedicina y Bioingenieria U. Politécnica Madrid pag.4
3. Bioquimica, B. Molecular y Biomedicina  U. Auténoma Barcelona  pag.4
4, Biologia Molecular y Celular U. Auténoma Madrid pag.4

mercado laboral no pasa por su mejor momento. Por eso, son muchos los :,'":e“‘g“’l‘“ﬁ",“‘°’“é‘““ D wig:4

¥ 3 3 9. j iotecnologia
titulados universitarios que completan su-formacién con estudios de 1.Biotecnologia Aiter pig.4
2. Biotecnologia de la Salud CESIF pag.4

posgrado. Para ellos es importante elegir el que mejor se adapte a su perfil
e intereses. Con este objetivo, EL MUNDO publica la novena edicién del
especial 250 MASTER, dedicado integramente a la formacion de posgrado.
Un estudio que recoge una seleccion de 250 maestrias tras un exhaustivo
analisis de mas de 1.000 titulos de acuerdo a los 26 criterios que se
exponen en esta misma pagina. Ademas, se ha contado con la opinion de
500 expertos entre docentes, empresas colaboradoras y antiguos alumnos.

3, Biotecnologia
4, Biotecnologia Avanzada
5. Biotecnologia Agroforestal

U. Auténoma Madrid pag.4
U.Auténoma Barcelona  pag.4
U. Politécnica Madrid pag.4

Ciencias Experimentales y Tecnolégicas

1. Ingenieria Nuclear y Aplicaciones CIEMAT - UAM pag.5
2. Nuclear Fusion Science UC3M/UPM/UCM pag.5
3. Quimica Tedrica U. Auténoma Madrid pag.5
4.Cienciay Tecnologia Nuclear U. Politécnica Madrid pag.5
5. Tecnol. y Gestién de la Industria Quimica CESIF pag.5

Ingenieria

1.Ingenieria Matematica U. Complutense pag.5

2.Industrial Management U. Politécnica Madrid pag.5

3. Ingenieria Matematica U. Carlos Il pag.5

4, Ingenieria Civil U. Politécnica Cataluia  pag.5

LO S 2 6 C R | T E R I O s 5. Telemética y Redes de Comunicacion U.Malaga pag.5

IENCIA POLITICA Y DE LA ADMINISTRACION

Ciencia Politica y de la Administracién
1. Asuntos Internacionales U. Pontificia Comillas pag.5
2. Democraciay Gobierno U.Auténoma de Madrid  pag.5

16. Créditos practicos en empresas: Este factor analiza la
adaptacién de los contenidos del master a la realidad pro-
fesional.

17. Practicas gestionadas desde el master: Mide la cone-

GRUPO A / DEMANDA DEL MASTER

1. Afio de fundacién: Un requisito previo para formar parte

del estudio ha sido que el master tuviese al menos cuatro - xién que tiene el curso con el dmbito empresarial para po- 3. Polfticas P“""‘?S}’S"‘f:‘e;(b, U. Pompeu Fabra P{’&g
afios de antigtiedad. ner en practica la teoria transmitida a los alumnos. 4. Gobierno y Administracidn Pdblica to. Ortegay Gasset pag.
2. Plazas ofertadas: Permite conocer el grado de acepta- - 3. AsesoranigntoYimassd U.Pontifida Salamanca, psg:
cién y demanda del curso. GRUPO D / RESULTADOS CIENCIAS SOCIALES

3, Plazas solicitadas: Una elevada demanda da cuenta del
éxito del posgrado.
4. Entidades colaboradoras: Es un indicador del reconoci-

Cooperacién

18. Tasa de abandono: resa el fracaso en cuanto a
as ba g g So.c e 1. Accién Solidaria Internacional de Europa  U. Carlos Il pag.8

descontento del alumnado y el hecho de dejar el curso

p ¥ o o R 2. Cooperacion Internacional U. Pais Vasco pag.8
miento externo del programa. por incumplimiento de sus expectativas u otras circuns- 3. Accién Intermacional Humanitaria T pég.B
5. Relacion calidad / precio: Es un dato importante parael  tancias. 4, Gestion de Cooperacién Internacional U, Santiago pég.8
alumno, que atiende a la oferta del programa académico. 19. Tasa de éxito: Mide el nimero de graduados frente at 5. Estudios de Paz, Conflictos y Desarrollo  U. Jaume | pag.8
6. Criterios de seleccion del alumnado: Se tiene en cuenta de matriculados. Sobre todo se tiene en cuenta este punto Estudios Internacionales
el tipo de grueba de acceso que han de superar los ,alum- en aquellos maste@? que exijan a sus alumnos una tesis 1. RRIly Comercio Exterior Aliter pég:8
nos: expediente, entrevista, pruebas especiales, etcétera. final para la obtencion del titulo. €l baremo se establece 2.RRIl y Estudios Africanos " U. Auténoma Madrid pég.8
7. Director: Es importante conocer |a reputacién del maxi- en nimero de matriculados y nimero de titulados. 3. Estudios Internacionales U. Pais Vasco pag.8
mo responsable. 20. Evaluacion de los alumnos: Se tiene en cuenta si exis- 4.RRIl'y Nuevos Mercados ESERP pég.8
8. Niimero de programas que imparte la escuela: Refleja te una valoracion cualitativa o cuantitativa y si todos los 5. Estudios Internacionales U. Barcelona pag.8
la capacidad académica que tiene la entidad responsable  resultados que éstos obtienen se hacen publicos. Familia e Integracion
del curso. 21. Menciones recibidas a nivel nacional e internacional 1. Integracién Personas con Discapacidad U Salamanca pég.8

9, Ntiimero de sedes y ubicacién: Indica su relevancia a ni-
vel nacional e internacional y la expansion de la escuela.

de la comunidad empresarial: es un indicador del reconoci-
miento externo del master.

22. indice de insercion laboral de los alumnos tras la cul-
minaci6n del master en los seis meses siguientes a su fi-
nalizacién: es un factor fundamental para medir el éxito

2. Cooperaci6n al Desarrollo en Infancia U. Auténoma Madrid pag.8
3. Intervencion en Violencia vs. las Mujeres U. Deusto pag.8
4. Derecho de Extranjeria U. Granada pag.8
5. Orientacion y Mediacion Familiar U. Pontificia Salamanca  pag. 8

GRUPO B / RECURSOS HUMANOS

10. Namero y prestigio del profesorado: Se valora la ca-
lidad del personal docente que gestiona cada uno de los

del curso.
23. Empresas que contratan mayor nimero de alumnos:

Audiovisual

cursos, asi como la presencia de profesores de reconoci- Permite conocer la calidad y la valoracion profesional del 1. Documental Creativo U. Auténoma Barcelona pag. 10
do prestigio. programa. 2. Doblaje, Traduccion y Subtitulacion U.Europeade Madrid ~ pag.10
11. Innovacién de la calidad docente y metodologia: Se  24. Funcionamiento de la bolsa de trabajo (si existe): Con 3' g”'Z" de_fr:“'°;‘"(e"iei%Te'e"'s'“ #’:’c'gg'/"& Za;ag‘a;‘a pag. ig
tiene en cuenta la capacidad de adaptacion a nuevas téc- ello se pretende conocer si la escuela o entidad colabora- b P:: dﬁzz:zn :: dieo vi‘;':m" sl S M;rig 2:5 @
nicas y métodos. dora se nutre o no de los alumnos que lo han cursado. : ’ 3 ;
12. Atencién tutorial: Es importante que cada alumno fnl;presa ': s"“a“"aé L e .
. . s . 5 i i0 i i it 3 ] 1
cuente con un apoyo individualizado. GRUPO € / MEDIOS MATERIALES * irecci6n'de Comunicacién Corporativa Pag
13. Alumnos extranjeros matriculados: De gran importan- A Cihavate pég.10
3. Direccion de la Empresa Audiovisual U. Carlos Il pag.10

cia para conocer el impacto del centro y la titulacion fuera
de nuestras fronteras.

25. Empleo de Nuevas Tecnologias: Refleja en qué
medida se apuesta por la adaptacién e innovacion,
tan necesarias en algunas ensefianzas.

26. Laboratorios y espacios especializados: Mide el
grado de importancia que se concede a las clases
practicas como elemento crucial.

4. Direccion de Comunicacion CESMA pag.10
5. Dir. Comunicacion Empresarial U. Auténoma Barcelona pdg.10
Informacion Especializada

1. Comunicacion Politica e Institucional
2. Comunicacion Politica

3. Comunicacion de Moda y Belleza

4. Comunicacion y Educacion

GRUPO C / PLAN DE ESTUDIOS

14. Programa académico: Revela la composicién, estructu-
ra, duracion de cada curso y métodos de evaluacién. Es im-

Ito. Ortega y Gasset pag.10
U. Navarra pag.10
U. Carlos Il pag.10
U. Auténoma Barcelona pag.10

portante saber qué aporta de innovacién respecto a la ti-

* NOTA: Los datos del Grupo E (Medios materiales) se han tenido

5. Periodismo de Agencia

U.Rey Juan Carlos

pag.10

tulacién universitaria afin. en cuenta sobre todo si el master requiere practicas experimenta- Periodismo
1.5. Porcgnta]e de teor!a v PréFtlca: Muestra la importan- les, en 4reas como Ciencias de la Salud, Exp?rlmem/ales y Ensefian- -€lMundo U. Editorial / CEU'S. Pablopég, 12
cia que tiene la docencia practica frente a los puros cono-  zas Técnicas, aunque las Nuevas Tecnologias estan presentes en _ €l Pais €1 Pais / UAM pég. 12
cimientos tedricos. practicamente todos los posgrados. -ABC ABC/U.Complutense  pag.12
- Radio Nacional de Espafia RNE/U.Complutense  pag.12
EDITOR: MIGUEL ANGEL MELLADO REDACTOR JEFE: MIGUEL GOMEZ VAZQUEZ COORDINACION: LUISA VALERIO REDACTORES: ANA R. CARRASCO, - Cadena Cope Cope / CEU San Pablo pag.12
M* JOSE GOMEZ-SERRANILLOS Y PILAR CAMARA MAQUETACION: RAFAEL CEREZO PUBLICIDAD: CARLOS PICCIONI Y LAURA BOISAN - Periodismo de Television RTVE/U.Rey).Carlos  pag.12
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250 MASTER :
CLASIFICACION
Publicidad y Relaciones Publicas 3. Direccién Comercial y de Marketing ENAE pag.19 2. Hidrdulica Ambiental UCO/UMA pag.31
1. Dir. Comunicacién y Gestién Publicitaria  €SIC pégl2 4 Gestion de Empresas U. Pais Vasco pag.19 3. Ingenieria Ambiental de la Empresa U.Ramén Llull pag.31
2. Publicidad y Comunicacién U. Pontificia Comillas pég12 5. Direccién Comercial y de Marketing BES - La Salle Ramon Liull pag. 19 4. Ingenierfa y Gestién Medioambiental U.Castilla-LaMancha  pég.31
3. Dir. Comunicacién, RR.PP. y Protocolo ESERP pagl2  Comercio Exterior 5. Gestion Areas Litorales U. Cadiz pag.31
4. Publicidad U. Nebrija P3g.12 1 Direccién de Comercio Internacional ~ ESIC pég.19  Impacto Ambiental
5. Estrategia y Creatividad Publicitarias . U.Ramén Liull pag12 2 Comercio Internacional CESMA pég.19  1.Recursos Marinos y Sostenibilidad U. Cadiz pég.31
L R R e 3.E ian Ir ional Bt U. Auté Barcelona pag.19 2. Desarrollo Sostenible y Resp. Corporativa EOI pag.31
4. Direccion y Gestién de Comercio Exterior U. Santiago pag.19 3. Ecologia Terrestre y Gest. Biodiversidad UAM/UCM pag.31
Abogacia 5. Gestion Internacional de la Empresa CECo pdg.19 4. Espacios Naturales Protegidos UAM/UCM/UAH pag.31
1. Abogacia ISDE pég.12 Especializados 5. Restauracién de Ecosistemas U. Alcald pag.31
2. Abogacia y Préctica Juridica U. Deusto pag12 1 Gestion de Empresas Inmobiliarias Fundesem pag. 19 LYY e e e
3. Abogacia U. Salamanca pag1l2 2 Direccién y Gestién del Deporte U. Pompeu Fabra pag.19
4. Abogacia Fundesem pag12 3 Direccién de Ocio, Cultura, Turismo U. Deusto . pég.19  Alimentacién y Veterinaria
5. Abogacia Juridico Laboral Fundacion Sagardoy ~ pagl2  4.Economiay Gestiondelalnnovacion ~ UPM/UCM/UAM pég.19  1.Nutricién (E-MENU) U. Navarra pég.31
Derecho de Empresa 5. Gestion Sanitaria CEF pag.19  2.(Calidady Seguridad Alimentaria U. Pais Vasco pag.31
1. Derecho de Empresa U.Navarra pig.14  Gestién de Calidad 3. Tecnol. Reproduccién N Mamllferos g U. Murcia pi?g. 3
2. Derecho Empresarial Garrigues pég.14 1. Direccion dela Calidad Total U.PolitécnicaMadrid  pag. 22 ;' gec".","' 5"';":";’ Seg.”:‘lj:; Almentaria 553'5 . peg. gi
3. Derecho de la Empresa U.Pontificia Comillas  p4g.14 2. Medio Ambiente, Calidad y Gestién RRHH €. Europeade Negocios pag2z  — o ton delalndustriaMédica gl PEE;
4. Derecho de la Empresa CIFF - UAH pég.14 3 Gestién de Calidad €0l pag.22  Especialidades Médicas
5. Asesorfa Juridica de Empresas U. Carlos Il pdg.14 4, Gestion de Calidad U. Politécnica Catalufia pég.22  1.Psicooncologia U. Complutense Madrid  pag. 34
Derecho Fiscal y Tributario 5. Gestién de Calidad ujl/uv pag.22 g ;siquiatrfa Lgsal e 3 gog}pl:teglse iP;adrid pgs‘ 32
i 2 : £ : . Acupuntura China y Moxibustion . Pablo de Olavide pég.
L THbatzaon,, "o, Gamigdes. = pegild , Logistica ¢ 0 4. Fisioterapia Deportiva U.EuropeadeMadrid  pag. 34
2. Asesoria y Gestion Tributaria Esade-U.RaménLiull  pdg.14 1, (ogistic and Supply Chain Management  Zaragoza Logistic Center pdg.22 g panroduccién Humana 2YG0S 4o 34
3. Asesoria Fiscal U.Navarra pag.14 2 pireccion de Operacionesy Logistica ~ EAE pag: 22 By i
4.Tributacién y Fiscalidad Internacional  U.PontificiaComillas  pdg.14 3, Logistica Integral de Operaciones Fundacién Icil pég.22 Farmacia
5. Asesoria Fiscal de Empresas Fundesem pdg.14 4, Logistica y Direccién de Operaciones ENAE pag. 22 1. Investigacion e Inn. de Medicamentos  CIFA - U. Navarra pag. 34
Derecho Internacional 5. Transporte y Gestion Logistica U. Oviedo pag.22 g IGrlvetstEieacién y'UISIO :el {“{EtiFicam'eri';atl _8~ ;alenlcia pgs‘ ;3
. . g - . . Gest. Empresarial Industria Farmacéutica U. Barcelona pag.
;' g::z:g Idnet]errcjancildo:zlude losNegadios SSQDIE § Llll.IRamon Ll pa')g. i: Mal"ket'llng . g ! 4. Atencion Farmacéutica U. CEU C. Herrera pag. 34
. alni ropea . . Larlos pag. 1. Direccién Marketing y Gestion Comercial  ESIC pag.22 5. Industria Farmac. y Parafarmacéutica  CESIF pég. 34
3. Derecho Internacional de los Negocios  U. CEU San Pablo pag. 14 2. Direccién de Marketing EAE pag.22 -
4. Abogacfa Internacional ISDE pdg.14 3 Marketing y Comunicacién ESCP-Europe pég.22 Odontologia :
S. Transnational Trade Law and Finance  U. Deusto pég.14 4 Marketing y Comunicacién |EDE - UEM pag.22  1.Protesis Bucofacial u. CO"}DIUIENSQ Madrid pag 34
Especializados ) : 5. Direccién de Comercios U. Auténoma Barcelona pag. 22 s Icrinrz]agt;:fcga(laeol:vaml i | 3 (S]:r':laz ’ p:3~ g:
1 Propiedad nelectal U.Carls pig. 16 e e Utiopeatiadd  pig 34
2. International Sports Law ISDE pag. 16 5. Endodoncia U. Valencia pag.34
3. Negocio y Derecho Maritimo IME - U. P. Comillds pag.16  Patrimonio Artistico | .
4. Asesoria Juridico Laboral Garrigues pag. 16 1. Museologfa U. Granada pag. 22 PS|coIlogla. c"""? )
5. Propiedad Intelectual U.AuténomaMadrid ~ pag.16 2 Mercado del Arte U. Nebrija pig.22 L lInteligencia Emocional U. Complutense Madrid  pag. 36
L > 1252d0r de Antigliedades y Obras de Arte U. Alcald pag. 22 g :S:tg:osl‘: :Tr:im;‘aoy] d‘e’ ; iSlaluu !IJS Cc:;wp;‘lét:cnse Madrid ggg ;g
4. Archivistica U. Carlos IIl ag. 22 sRSICOIORIA IaTTOn ¢ i
Auditorfa 5. Arte Contemporaneo U. Europea de Madrid ﬁé:. 22 4. Andlisis en Contextos Clinicos U, Almeria pag.36
5. Neuropsicologia Clinica U. Auténoma Barcelona pég. 36
1. Auditoria Financiera y Riesgos |. Estudios Bursatiles  pag. 16 Letras icologia G |
2. Auditoria de Cuentas ESERP pég16 1 Edicién Santillana - UCM o R it LN :
3. Auditoria de Cuentas Deusto pég. 16 2. Interpretacién de Conferencias U.LaLaguna pég. 28 1. Psicologfa dg]a Actividad flsnca u. Autéf'l?r_na Maqnd pag.36
4. Auditorfa de Cuentas CEF pag.16 3. Comunicacién Intercultural U.AlcalddeHenares  pég.28 2 lerapiaFamiliary de Pareja U.Pontificla Comillas __ pag.36
5. Auditoria de Cuentas ENAE pag. 16 4. Traduccién e Interpretacion U. Auténoma Barcelona pég. 28 3 ?:'r:o'; gf!::)?lli:rmb;(]eopare‘a 3 Eg:p:ﬁzz:zz pgg gz
Banca y Mercados Financieros (5; Trat(::ccisn itiral U:Compltense pig.28 Sj Psic:Iogl'a Forenze y Crim:nal U: Bacmlona ség 36
1.Bancay Finanzas Garrigues pag.16 estion Cultura e .
2. Bolsa y Mercados Financieros |. Estudios Bursétiles pag.16 1. Musica, Teatro y Danza U. Complutense pég. 28 fal\!lu:' ,Puz"c: y UrggnCIas U.ComplutenseMadrid pég. 36
3.Bancay Mercados UNICAN - B.Santander  pag.16 2, Gestion Cultural U. Carlos Il o R s by T BN Gt PSS
4. Finance and Banking CIFF - UAH pag.16 3. Empresa e Instituciones Culturales Santillana - UCM pag. 28 3' C'aeuc‘a:F:::se:s a B Ly UA ténlom:r;:a:rld p:g. 36
5. Gestion de Carteras I. Estudios Bursatiles  pag.16 4. Gestion Cultural U.CEU Cardenal Herrera pég.28 - s;|: d'PabNE 2 U'PFu/ UAG Eég‘ %
Finanzas iultua Coptemporanea lto.Ortegay Gasset  pag-28 5 ¢ pepionales de Salud Sostenible U, Deusto pig. 36
L Finanzas CUNEF pég16
2. Direccion Financiera y Control CESMA pég.16 .
‘a‘: 2::’]";;‘?;1?:::;35 3 f‘:r‘llgff:' - ggg ig fs Sl?set:::ahszdaedl:fzrmacién Geogréfica U. Auténoma Barcelona pég. 28 Ret?ursos Humsaony. Riesgos Laborales
5. Finanzas de Empresa U. Complutense psg.16 2. Sistemasde Informacién Geogrdfica  UPSAM pig.2s LDk Perees pete At ¢ pg.38
2 e S P . . Direccion de Recursos Humanos EAE pag.38
eoucacion Il U-Politécnicatladrid  p3g.28 , 3 prg encign de Riesgos Laborales U Carlos i pég, 38
4 Disefiode Videoluegos VifmpeadeMacia peg. 28, 4. Direccién de Recursos Humanos Fundesem pag. 38
Ensefianza 5. El Color en la Informédtica U. Granada pag.28 5, Gestién de Riesgos Lab U, Sal 5 pég.38
1. Museos: Educacion y Comunicacion U. Zaragoza pag.18 Tecnologias
2. Intervencion Psicolégica U. Complutense Madrid  pdg. 18 1. Ciencia y Tecnologia Informatica U. Carlos Il pag.28 B
3. Formacién de Personas Adultas U. Auténoma Barcelona pég. 18 2.Ingenieria Informatica U.PolitécnicaMadrid ~ pdg.28 | pireccién v Gestién
4. Biblioteca Escolar y Promocién UAB/UB pag.18 3. Gestion de Tecnologias de la Informacién La Salle/ Ramén Liull pég. 28 ,-/ 1. Gesti : z
s . & © 1.Gestion Turistica U.Islas Baleares pag.38
S. e-Learning U. Salamanca pag.18 4, Soft C y Sistemas ites U.Granada pag. 28" 2. Gesti Ty o
i ; % H . . Gestion y Direccion Hotelera ICE - UPM pég. 38
Especialidades 5. Tec. Sistemas y Redes de Comunicacion  U. Politécnica Valencia  pég. 28 3. Direccién de Empresas Turfsticas ESERP . pég. 38
1. Musicoterapia Avanzada y Aplicaciones  U. Auténoma Madrid pég.18 Software 4. Innovative Hospitality Management U.Ramén Llull pag.38
2. Necesidades Educativas Especiales U. Deusto pag.18 1. Ingenieria del Software UPSAM pag. 30 5. Direccién Turistica Internacional U. Rey Juan Carlos pag.38
3. Interv. Dificultades de Aprendizaje U. Valencia pag.18 2. Softwarey Sistemas U.PolitécnicaMadrid . pég. 30
4. Intervencién Educativa y Psicolégica U. Navarra pag.18 3. Software de Gestién de Empresa U.Ramén Llull pag. 30
S. Patologias del Lenguaje y del Habla ISEP pag.18 4. Gestiqn ?eguridad de laInformacién u. Politécnica Madrid_ pag.30 Construccién y Edificacién
Idiomas = Ingenlerfadel Softwale S it aneaValenad -ipig 1. Gestién de Edificacién y Construccion ~ U.Europeade Madrid ~ pég. 38
1. Inglés Profesional Vaugham Systems pag.18 2. European Construction Management  U. Cantabria pag.38
2. Ensefianza del Espafiol U. Salamanca pag.18 3. Instalaciones de la Edificacién U.PolitécnicaMadrid ~ pdg. 38
3, Ensefianza del Espafiol U. Nebrija pég.18  Energia 4, Tecnologia y Gestion de la Edificacion  U. Cantabria pég.38
4. Formacion de Profesores de Espafiol U. Alcald de Henares pég.18 1. Sector Eléctrico U.Pontificia Comillas  pég. 30 5. Management de la Construccion U.Ramén Liull pag.38
5. Ensefianza del Espaiiol U. Complutense pég.18 ; :nergfas senovaz:es y Mercados gOI oA p:g‘ ;g Disefio y Arquitectura
L oo g 3 L.DisefioArquitectnico U.Navarr pie 38
AEncigles Rerovabies . . Eurgpea Hlad pég.30 2. Arquitectura y Disefio Interior U. Salamanca pag.38
Administracién y Direccién 5. Sistemas de Energia Eléctrica U. Sevilla pég.30 3. Proyecto de Arquitecturay Ciudad U. Alcald pég.38
1. Management ESCP-Europe pag.19  Gestion Ambiental 4. Disefio de lluminacion Arquitectonica  U. PolitécnicaMadrid  pég. 38
2. Direccién Comercial y Gestion de Ventas  EAE pag.19 1. Ingenieria y Gestién Medi €0l pag.31 5. Domética y Hogar Digital U.PolitécnicaMadrid ~ pag. 38
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LA IMPORTANCIA
DE LOS
PROFESIONALES
DE LA ENERGIA

POR JUAN BACHILLER /DTOR. GENERAL
DEL CLUB ESPANOL DE LA ENERGIA
e energia ha sido progresivo hasta

convertirse en lo que es hoy, un pi-
lar indispensable para el bienestar social y
también para el desarrollo econémico, pues
el energético es un sector que dinamiza la
economia a través de su significado volumen
de inversion anual. Cuenta, ademas, con una
elevada capacidad de generacion de empleo
altamente cualificado, tiene un importante
efecto tractor para la industria y, en concre-
to, en nuestro pais lo integran empresas con
un posicionamiento y una proyeccion inter-
nacional de gran relevancia.

Su importancia se pondra atin mas de ma-
nifiesto en el futuro, ya que nos enfrentamos
al dificil reto de tener que asegurar un sumi-
nistro de energia de una forma sostenible a
una poblacion en previsible aumento y con
una demanda creciente, y todo esto en un
contexto de recursos finitos y costes cada vez
mas elevados.

Para poder hacer frente a este desafio, es
imprescindible contar con los recursos hu-
manos con conocimiento sobre el sector y
con capacidad de transformar el sistema ac-
tual en un modelo energético mas competiti-
vo, seguro y sostenible.

El Club Espanol de la Energia, asociacion
sin animo de lucro, cuyo fin primordial con-
siste en contribuir a la mejor comprensién de
los diferentes temas relacionados con la ener-
gia, desarrolla sus actividades de formacion
consciente de las necesidades de las empre-
sas y del alumnado. Este se compone tanto
por profesionales del sector, como por perso-
nas que tienen interés en la energia y buscan
un desarrollo profesional, ya provengan de la
ingenieria, la economia, el derecho, el perio-
dismo, o cualquier otra disciplina.

Los programas de posgrado (masteres y
cursos avanzados) y de continuidad imparti-
dos por Enerclub han conseguido un alto re-
conocimiento en la sociedad. La principal ca-
racteristica que los diferencia de otros exis-
tentes en el mercado es la composicion de su
profesorado (profesionales en ejercicio alta-
mente cualificados), asi como la ratio profe-
sor/alumno que alcanza un valor superior a
dos en algunos de ellos.

Desde el origen de la humanidad,
la incorporacion del uso de la

CIENCIAS SOCIALES

COOPERACION

1. ACCION SOLIDARIA INT. DE EUROPA
ESCUELA: U. Carlos Il / SEDE: Madrid / TELEFONO: 916

249 843 / www.uc3m.es/accionsolidaria / PLAZAS: 45 /
DURACION: 500 horas / PRECIO: 4.500 euros

Componen el programa de practicas las organi-
zaciones e instituciones de mayor prestigio en
el sector. Los mejores alumnos podran visitar
en un viaje fin de curso los proyectos que ONGs
espanolas desarrollan en el Norte de Africa.

2. COOPERACION INTERNACIONAL

ESCUELA: U. Pais Vasco / SEDE: Bilbao / TLF.: 946 017 047
/ www.hegoa.ehu.es/es/formacion / PLAZAS: 25 / DURA-
CION: 60 ECTS / PRECIO: 1.647 euros

Las précticas son obligatorias y se llevan a cabo
en diferentes paises. Cuenta con un profesora-
do de amplia experiencia, proveniente de la
universidad y de organismos de cooperacion.

3. ACCION INTERNACIONAL HUMANITARIA
ESCUELA: U. Deusto / SEDE: Bilbao / TELEFONO: 944 139

102 / www.noha.deusto.es / PLAZAS: 25 / DURACION:
2.250 horas / PRECIO: 2.800 euros por semestre

Fue seleccionado por la Comision Europea en
2004 como uno de los primeros master del pro-

-grama Erasmus Mundus, una distincion que ha

renovado de nuevo para el periodo 2009-2013.

4. COOPERACION INTERNACIONAL

ESCUELA: U. Santiago de Compostela / www.usc.es

El alumno puede realizar 330 horas de practicas
en Espana o un minimo de tres meses con una
ONG colaboradora del master fuera de Espana.

5. PAZ, CONFLICTOS Y DESARROLLO

ESCUELA: U. Jaume | / www.epd.ujies

Da acceso al doctorado del mismo nombre,
con Menci6n hacia la Excelencia. Participan
estudiantes y profesores de 40 nacionalidades.

50 M E

ESTUDIOS INTERNACIONALES

1. RRIl' Y COMERCIO EXTERIOR

ESCUELA: Aliter / SEDE: Madrid / TLF.: 915 614 880 /
www.aliter.org / PLAZAS: 30 / DURACION: 1.580 horas
lectivas y seis meses de practicas / PRECIO: 10.500 euros

Mantiene convenios con mas de un centenar de
empresas donde se llevan a cabo seis meses de
practicas remuneradas. Su profesorado proce-
de en su mayoria del mundo de la empresa in-
ternacional, hecho que se refleja en sus clases.

2.RRII'Y ESTUDIOS AFRICANOS

ESCUELA: U. Autonoma de Madrid / SEDE: Madrid / TLF.:
914 974 379 / www.uam.es/ PLAZAS: 35 / DURACION:
1.500 horas / PRECIO: 1.512 euros

Destaca su originalidad al impartir RR.IL y Es-
tudios Africanos. Tiene convenio con institucio-
nes como ACNUR, Amnistia Internacional, In-
termén-Oxfam o Naciones Unidas, entre otros.

3. ESTUDIOS INTERNACIONALES

ESCUELA: U. Pais Vasco / SEDE: Bilbao / TLF: 946 013 067 /
wwwi.estudiosinternacionales.ehu.es / PLAZAS: 33 / DURA-
CION: 60 ECTS / PRECIO: 1.647 euros

Este master esta orientado hacia la actividad
investigadora como paso previo a las ense-
nanzas de doctorado, distinguido con la Men-
cién de Calidad del Ministerio de Educacion,

4.RRIl Y NUEVOS MERCADOS

ESCUELA: ESERP / www.eserp.com

El programa académico y su metodologia
aportan una vision muy préctica explicada por
profesionales de la Direccion del Marketing.

5. ESTUDIOS INTERNACIONALES:
ORGANIZACIONES Y COOPERACION

FAMILIA € INTEGRACION

1. INTEGRACION DE PERSONAS
CON DISCAPACIDAD
ESCUELA: U. Salamanca / SEDE: Salamanca / TELEFONO:

923 294 617 / http//inico.usal.es / PLAZAS: 40 / DURA-
CION: 900 horas / PRECIO: 1.954 euros por curso.

Coorganizado junto a la Confederacion de Or-
ganizaciones a favor de las Personas con Dis-
capacidad Intelectual, acumula premios como
el AMPANS 2011 de Investigacion, entre otros.

2. DERECHOS Y COOPERACION
AL DESARROLLO EN INFANCIA
ESCUELA: U. Auténoma de Madrid / SEDE: Madrid / TELE-

FONO: 914 977 604 / www.uam.es / PLAZAS: 40 / DURA-
CION: 60 ECTS / PRECIO: 1.800 euros

En colaboracion con UNICEF, destacan de es-
te master ambitos de la practica profesional
tan relevantes como la proteccion a la infancia
o el sistema de justicia infantil y adolescencia.

3. INTERVENCION EN VIOLENCIA
CONTRA LAS MUJERES

ESCUELA: U. Deusto / SEDE: Madrid / TLF.: 944 139121 /
www.masterestrabajosocial.deusto.es / PLAZAS: 30 / DU-
RACION: 1.500 horas / PRECIO: 6.270 euros

Se trata de un master novedoso e innovador
que ofrece un alto nivel de calidad. Incluye 300
horas de précticas en instituciones del sector.

4. DERECHO DE EXTRANJERIA

ESCUELA: U. Granada / www.expertodeextranjeria.ugr.es
Aporta una alta cualificacion para ocupar pues-
tos relativos a la tramitacion de expedientes de
extranjeria y asesoramiento a los inmigrantes.

5. ORIENTACION Y MEDIACION FAMILIAR

ESCUELA: U. Barcelona / www.ub.edu/mei

Con una oferta de 30 plazas, en los ultimos
cursos han iniciado un programa de practi-
cas en organizaciones internacionales.

ESCUELA: U. Pontificia Salamanca / www.ccfamilia.upsa.es
Cuenta con 20 plazas, una metodologia préactica
y profesional y numerosos convenios con cen-
tros especializados en problematica familiar.

Universitat de les
Illes Balears

- Especialidad de Marketing

Titulo propio de postgrado de la UIB
Web: http:/lwww.fueib.org/curs/imba

Master en Direccion de Empresas de
Servicios (MBA):

- Especialidad de Finanzas

- Especialidad de Recursos Humanos

Fundacid Universitat=
Empresa de les Ilies Balears

(65 créditos europeos)

Informacién y matricula

07122 Palma
Tel.: 971 25 96 96

Horario: de lunes a viemes de 9a 20 h

E-mail: fue.formaciopostgrau@uib.es

Fundacié Universitat-Empresa de les |li
Edifici Sa Riera. C/ de Miquel dels Sants Oliver, 2, 2° pi

Titulo propio de postgrado de la UIB

Web: http://iwww.fueib.org/curs/mta

Informacién académica

esI Balears  Universitat de les llles Balears
SO

Edifici G. M. Jovellanos
Ctra. de Validemossa km 7.5

07122 Palma de Mallorca - Isias Baleares. Espaiia
Tel: 971 17 13 03 - Email: carolina.navarro@uib.es

Master en Gestion Turistica (MTA):

- Especialidad de Direccién de Hoteles
- Especialidad de Planificacion 'y Turismo Sostenible

Laboratori de Recerca i Documentacion Turistica

Titulos propios
de postgrado de la
UlB 2012-2013

(65 créditos europeos)
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GESTION DE CALIDAD

1. GESTION DE LA CALIDAD

ESCUELA: U. Politécnica de Madrid / SEDE: Madrid / TLF.:
913 138 194 / www.mastercalidad.com / PLAZAS: 30 / DU-
RACION: 60 créditos ECTS / PRECIO: 6.700 euros

Aporta las habilidades y los conocimientos
necesarios que se necesitan en una organiza-
ciéon para la implantacion de los sistemas
adecuados de calidad y seguridad laboral.

2. MEDIO AMBIENTE, CALIDAD
Y RECURSOS HUMANOS
ESCUELA: Escuela Europea de Negocios / SEDES: Madrid,

Salamanca y Murcia / TLF.: 902 501 551 / www.een.edu /
PLAZAS: 75 / DUR.: 1.500 horas / PRECIO: 13.000 euros

El principal atractivo es que los alumnos ob-
tienen cuatros titulaciones: dos de la Asocia-
cion Espanola de Calidad, una de la Escuela
Europea y otra de la Universidad de La Rioja.

3. GESTION DE LA CALIDAD
Y EXCELENCIA EMPRESARIAL
ESCUELA: Escuela de Organizacién Industrial (EQI) / SEDE:

Madrid / TLF.: 913 495 600 / www.eoi.es / PLAZAS: 30 /
DURACION: 750 horas / PRECIO: 12.870 euros

La metodologia combina la teoria con el es-
tudio de casos reales, los trabajos en equipo,
la asistencia a conferencias y visitas a orga-
nizaciones del ambito de la calidad.

4. GESTION DE LA CALIDAD

LOGISTICA

1. LOGISTICS AND SUPLY
CHAIN MANAGEMENT

250 MASTER

MARKETING

1. DIRECCION DE MARKETING
Y GESTION COMERCIAL

ESCUELA: Zaragoza Logistics Center / SEDE: Zaragoza / TE-
LEFONO: 976 077 614 / www.scm.zlcedues / PLAZAS: 35 /
DURACION: 1.700 horas / PRECIO: 21.500 euros.

Cuenta con un gran reconocimiento entre los
profesionales del sector. Se imparte integra-
mente en inglés e incluye visitas técnicas a
plataformas de referencia, como el centro lo-
gistico de Inditex ubicado en Zaragoza.

2. DIRECCION DE OPERACIONES
Y LOGISTICA
ESCUELA: EAE / SEDE: Madrid y Barcelona / TELEFONO: 932

278090 / www .eae.es / PLAZAS: 150 / DURACION: 550 ho-
ras / PRECIO: 9.300 euros

El curso incluye visitas a centros logisticos
como el de Mango en Parets del Valles (Bar-
celona) y a firmas de referencia en el sector
como DHL y Logipoint, entre otros casos.

3. LOGISTICA INTEGRAL DE OPERACIONES

ESCUELA: Fundacion Icil / SEDES: Madrid, Barcelona y Madrid
/ TELEFONO: 914 176 583 / www.icil.org / PLAZAS: 125 /
DURACION: 500 horas / PRECIO: 8.800 euros

Desde 1980, la Fundacién Icil trabaja por la
formacion de profesionales y la divulgacion
de conocimientos del sector logistico.

4, LOGISTICA DE OPERACIONES

ESCUELA: U. Politécnica de Catalufia / www.talent.upc.edu
Oferta 30 plazas, su coste es de 6.840 euros y
capacita a los alumnos en la implantacion de
estrategias de calidad en las empresas.

5. GESTION DE LA CALIDAD

ESCUELA: Enae / www.enae.es

Se estudian las herramientas y medios con
los que organizar el transporte y almacena-
miento de materiales en una compania.

5. TRANSPORTE Y GESTION LOGISTICA

ESCUELA: Esic / SEDE: Madrid / TELEFONO: 914 524 101 /
postgrado@esic.es / PLAZAS: 30 / DURACION: 500 horas /
PRECIO: 16.900 euros

Tiene un fuerte contenido practico gracias a
los simuladores y juegos con los que el alum-
no se acerca a situaciones reales relativas al
mundo del marketing dentro de la empresa.

2. DIRECCION DE MARKETING

ESCUELA: EAE / SEDE: Madrid y Barcelona / TELGFOND:
932 278 090 / www.eae.es / PLAZAS: 145 / DURACION:
550 horas / PRECIO: 9.300 euros

Dell, Henkel, Vodafone, Novartis, Ikea, Ca-
rrefour, entre otras, son algunas firmas don-
de los estudiantes desarrollan las 600 horas
practicas que facilita el programa académico.
3. MARKETING Y COMUNICACION

ESCUELA: Escp Europe / SEDE: Madrid y Paris / TELEFONO:

913 862 511 / www.escpeurope.eu / PLAZAS: 25 / DURA-
CION: 409 horas / PRECIO: 15.200 euros

El programa se imparte en inglés y en espa-
nol. Incluye un médule de marketing inter-
nacional que, en ediciones pasadas, se cursé
en destinos como Vietnam y Argentina.

4. MARKETING Y COMUNICACION

ESCUELA: lede (U.Europea de Madrid) / www.iede edu
El 50% del alumnado es extranjero, lo que
aporta una vision multicultural y de intercam-
bio de experiencias entre los estudiantes.

5. ADMINISTRACION
Y DIRECCION DE COMERCIOS

PATRIMONIO ARTISTICO

1. MUSEOLOGIA

ESCUELA: U. Granada / SEDE: Granada / TELEFONO: 958
242 963 / www.ugr.es / PLAZAS: 40 / DURACION: 910 ho-
ras / PRECIO: 3.500 euros

El master cuenta con un gran apoyo institucio-
nal por parte de la Consejeria de Cultura de la
Junta de Andalucia, lo que permite adecuar la
oferta académica a las necesidades reales del
sector, asi como contar con los mejores medios.

2. MERCADO DEL ARTE

ESCUELA: U. Nebrija / SEDE: Madrid / TELEFONO; 914 521
138 / www.nebrija.com / PLAZAS: 25 / DURACION: 1.500
horas / PRECIO: 15.775 euros

Contempla 100 horas obligatorias de practi-
cas profesionales en empresas e instituciones
del sector. De forma voluntaria se puede am-
pliar el periodo de practicas hasta seis meses.

3. TASACION DE ANTIGUEDADES

* ESCUELA: U. Alcalé / SEDE: Madrid / TELEFONO: 915 231

214 / www.eaart.com / PLAZAS: 25 / DURACION: 60 ECTS
/PRECIO: 5.898 euros

Impartido por la universidad madrilena y la Es-
cuela de Arte y Antigiedades de Madrid. La

Memoria Fin de Master, que representa el 60%
de la nota, se ha de defender ante un tribunal.

4. ARCHIVISTICA

ESCUELA: U. Carlos IIl / www.uc3m.es/archivistica

Es un programa de alta especializacion muy
volcado en la demanda laboral, que no cuenta
con equivalentes en la universidad espafola.

5. ARTE CONTEMPORANEO

ESCUELA: UJl - UV / www.mastergestioncalidad.uji.es
El programa teérico se refuerza con el cam-
pus virtual donde los participantes pueden
interactuar e intercambiar experiencias,

ESCUELA: U. Oviedo / www.mtlg.es

Incluye visitas a diferentes centros logisticos
de Inditex, Iberia Cargo, DHL, Alsa, y las ins-
talaciones de los puertos de Avilés y Gijon.

ESCUELA: UAutonoma de Barcelona / www.pmasters.es
Cuenta con la certificacion ISO 9001 desde
hace dos anos, lo que constata el nivel del pro-
grama. El 60% del contenido es practico.

ESCUELA: U. Europea de Madrid / www.uem.es

El programa se articula en diversas materias en
las que se alternan las clases magistrales, con-
ferencias, presentaciones de trabajos y talleres.
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Apuesto por a innovacion. Apuesto por la Universidad de Las Palmas de Gran Canaria (ULPGC), reconocida
con el Campus de Excelencia Internacional de Ambito Regional Europeo en 2011, con un moderno
parque cientifico-tecnolégico y pionera en “e-learning”. Los programas de master universitario y
doctorado oficiales de la ULPGC, adaptados al Espacio Europeo de Educacion Superior, me cualifican para
trabajar en el entorno profesional y académico que deseo y garantizan la empleabilidad en toda Europa.
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LETRAS

1. EDICION

ESCUELA: Santillana - U. Complutense / SEDE: Madrid / TE-
LEFONO: 913 942 957 / www.santillanaformacion.com /
PLAZAS: 35 / DURACION: 700 horas / PRECIO: 6.650 euros

Todos los alumnos tienen la obligacién de
presentar un Proyecto Fin de Master consis-
tente en la creacién de un proyecto editorial.
Se defiende frente a un tribunal de cuatro
profesores del master y exposicion publica.

2. INTERPRETACION DE CONFERENCIAS

ESCUELA: U. La Laguna / SEDE: Tenerife / TELEFONO: 922
317 717 / http://webpages.ull.es/users/masteric / PLAZAS:
15 - 20/ DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 7.500 euros

Los aspirantes a esta maestria, respaldada por
la Comisi6én Europea, deben ser capaces de
hablar en publico con seguridad y fluidez, do-
minar todos los registros de su lengua materna
y manejar, al menos, dos idiomas extranjeros.

3. COMUNICACION INTERCULTURAL
ESCUELA: U. Alcald / SEDE: Madrid / TELEFONO: 918 855

309 / www?2.uah.es/traduccion/ PLAZAS: 30 / DURACION:
60 ECTS / PRECIO: Oficial

Esta organizado en un curso académico con 18
ECTS comunes y 42 ECTS obligatorios de va-
rias especialidades: aleman, arabe, bulgaro,
chino, francés, inglés, polaco, rumano y ruso.

4. TRADUCCION € INTERPRETACION

ESCUELA: U. Auténoma de Barcelona / www.uab.edu
Consta de cuatro itinerarios: dos profesionali-
zadores y dos de investigacion. El 95% de los
alumnos ha superado el programa con éxito.

5. TRADUCCION

€SC.: U. Complutense / www.ucm.es/info/iulmyt

Los alumnos realizan un promedio de cuatro
a seis horas diarias de practicas profesionales
en empresas durante uno o dos cuatrimestres.

EL MUNDO / MIERCOLES 20 / JUNIO 2012

250 MASTER

METRGPOLI

GESTION CULTURAL

1. MUSICA, TEATRO Y DANZA

ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TELEFONO: 913
107 420 / www.mastergestioncultural.org / PLAZAS: 45 /
DURACION: 90 ECTS / PRECIO: 7.000 euros

Alo largo de sus 20 afios, este master ha sabido
innovar y ajustar constantemente sus conteni-
dos para dar respuesta a las necesidades e inte-
reses del alumnado y las instituciones y empre-
sas que demandan ese perfil profesional.

2. GESTION CULTURAL

ESCUELA: U. Carlos III / SEDE: Madrid / TELEFONO: 916
245 841 / www.mastergestioncultural.eu / PLAZAS: 42 /
DURACION: 81 ECTS / PRECIO: 7.700 euros

Al Circulo de Bellas Artes de Madrid, colabora-
dor principal de este programa, se suman otras
40 instituciones con las que la universidad tie-
ne convenios de practicas profesionales.

3. EMPRESAS E INSTITUCIONES
CULTURALES
ESCUELA: Santillana - U. Complutense / SEDE: Madrid / TE-

LEFONO: 917 448 902 / http://www.cseg-ucm.es/ PLA-
ZAS: 35 / DURACION: 80 ECTS / PRECIO: 7.600 euros

Clases tedricas, conferencias, analisis de casos,
creacion y presentaciones de proyectos, asi co-
mo visitas a espacios culturales y practicas en
instituciones forman parte de su metodologia.

4. GESTION CULTURAL

INFORMATICA
ESPECIALIZADOS
1. SISTEMAS DE INFORMACION
GEOGRAFICA

ESCUELA: U. Auténoma de Barcelona / SEDE: Barcelona /
TELEFONO: 935 811 891 / www.uab.es / PLAZAS: 20 /
DURACION: 2.000 horas / PRECIO: 6.600 euros

Presenta una actualizacién importante de
sus contenidos en respuesta a la evolucién
reciente y tendencias de desarrollo futuro de
los sistemas de informacion geografica.

2. SISTEMAS DE INFORMACION
GEOGRAFICA
ESCUELA: U. Pontificia de Salamanca / SEDE: Madrid / TE-

LEFONO: 900 101 829 / www.upsam.es / PLAZAS: 30 /
DURACION: 600 horas / PRECIO: 6.950 euros

. Los alumnos estan asistidos de forma conti-
nua mediante un campus virtual disenado
para compartir la informacién de todas las
asignaturas y facilitar la comunicacion.

3. INTELIGENCIA ARTIFICAL

ESCUELA: U. Politécnica de Madrid / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 913 367 447 / www.upm.es / PLAZAS: 45 / DURA-
CION: 1,500 horas / PRECIO: 2.223,59 euros

Se ponen a disposicion de los docentes los mas
modernos medios para el desarrollo de las cla-
ses. Las aulas disponen de un canén/ proyector.

4. DISENO DE VIDEOJUEGOS

ESCUELA: U. CEU Cardenal Herrera / www.uchceu.es

Incluye la organizacion y comisariado de una
exposicion propia, lo que permite a los alums,
nos poner en préctica todos los conocimientos.

5. CULTURA CONTEMPORANEA

ESCUELA: U. Europea de Madrid / www.uem.es

Incluye conocimientos de areas de gran proyec-
cién laboral y, gracias a la participacion de pro-
fesionales, con elevado nivel de especializacion.

" 5. EL COLOR EN LA INFORMATICA

ESC.: Instituto Ortega y Gasset / www.ortegaygasset.edu/
El Master en Cultura Contemporanea: Litera-
tura, Instituciones Artisticas y Comunicacion
Cultural contempla 12 ECTS de trabajo final.

ESCUELA: U. Granada / ww.master-erasmusmundus-color.eu
Pone a disposicién de los alumnos el servi-
cio de una plataforma para el planteamien-
to y resolucion remota y on line de dudas.

Artes y Humanidades
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LOS MASTERES
MAS DEMANDADOS
EN 2012

POR LOURDES GALLARDO /
REDACTORA JEFE EN

'APRENDEMAS.COM" Y 'MASTERMAS.COM’
El sector de Nuevas Tecnologias
abarca un universo muy amplio e
incluye algunas de las areas que
presentan mejores perspectivas la-
borales. De ahi que los masteres en ingenie-
ria de telecomunicaciones, SAP, seguridad
informatica o diseio de aplicaciones para
moéviles sean de los mas demandados este
ano. Actualmente la mayoria de las empresas
ha integrado la tecnologia en su dia a dia, lo
que ha incentivado la necesidad de nuevos
perfiles especializados.

Otra de las areas con mayor demanda es la
de Marketing, principalmente digital. En los
planes estratégicos de las companias figura
la adaptacion a los nuevos medios de venta y
comunicacion, por lo que buscan profesiona-
les especializados en publicidad on line, posi-
cionamiento, fidelizacion y captacion digital,
asi como en social media para desarrollar
una buena estrategia en redes sociales.

El MBA sigue estando entre las opciones
de postgrado mas cotizadas. Este programa
es uno de los atajos mas directos para ocupar
puestos directivos y desempenar funciones
ejecutivas en la gestion de empresas. Es igual-
mente recomendable a mentes inquietas que
quieren convertir su idea en negocio.

Actualmente son muy cotizados también
los profesionales capacitados en el analisis fi-
nanciero y gestion de inversiones. Por ello,
contintian en aumento los interesados en rea-
lizar un master en Finanzas. En esta misma
linea, banca y auditoria se perfilan como dos
ambitos con buenas perspectivas de futuro
para candidatos especializados.

Los continuos avances en medicina y el en-
vejecimiento de la poblacion han motivado
que los profesionales de la Salud mantengan
buenas perspectivas laborales. Realizar un
master en radiologia, gerontologia o medici-
na del trabajo puede ampliar el horizonte la-
boral ya que, segin constatan los expertos,
existe una necesidad de profesionales espe-
cializados en estas areas.

Reciclaje, energias renovables, vehiculos
eficientes... El Medio Ambiente es un area
con muchas posibilidades. De ahi que cada
vez mas estudiantes se decanten por reali-
zar un master en este sector marcado por la
continua innovacion, la eficiencia y la mejo-
ra de los procesos.

TECNOLOGIAS
1. CC. Y TECNOLOGIA INFORMATICA

SOFTWARE
1. INGENIERIA DEL SOFTWARE

ESCUELA: U. Carlos Ill de Madrid / SEDE: Madrid / TLF.: 916
249 926 / www.uc3m.es/postgrado / PLAZAS: 30 / DURA-
CION: 1.800 horas / PRECIO: 1.974 euros

Apuesta por los idiomas. El 20% de los crédi-
tos presenciales se corresponden a seminarios
impartidos por profesores, en su mayor parte
extranjeros, que se desarrollan en inglés.

2. INGENIERIA INFORMATICA
ESCUELA: U. Politécnica de Madrid / SEDE: Madrid / TLF.:

913 366 447 / www.fiupm.es/?pagina=232 / PLAZAS: Sin
limite / DURACION: 90 ECTS / PRECIO: Precios oficiales

Una amplia mayoria de las asignaturas del
master ha adoptado desde su implantacion
un modelo de evaluacion continua basado en
evaluacion de resultados de aprendizaje.

3. GESTION DE TECNOLOGIAS
DE LA INFORMACION
ESCUELA: La Salle y U.Ramén Llul / SEDE: Barcelona / TLF.:

902 404 434/ www.beslasalle.net / PLAZAS: 80 / DURA-
CION: 500 horas / PRECIO: 9.600 euros

Una de sus grandes bazas es el Campus Vir-
tual, a través del cual los alumnos pueden ac-
ceder a las clases presenciales grabadas.

4. SOFT COMPUTING Y SISTEMAS
INTELIGENTES

ESCUELA: U. Granada / http://docto-si.ugr.es

Su amplia oferta permite una formacién avan-
zada de un nivel excelente que permite com-
pletar la formacién de Ingenieria Informatica.

5. TECNOLOGIAS, SISTEMAS
Y REDES DE COMUNICACION

ESCUELA: U. Pontificia de Salamanca / SEDE: Madrid / TE-
LEFONO: 900 101 829 / www.upsam.es / PLAZAS: 30 /
DURACION: 600 horas / PRECIO: 6.900 euros

Elalumno aprende viviendo los conceptos em-
presariales a través del uso de nuevas tecnolo-
gias y herramientas de simulacién de negocio.
Colaboran en el master Alcatel Lucent, AE-
NOR, Microsoft, Coca-Cola, entre otros.

2. SOFTWARE Y SISTEMAS

ESCUELA: U. Politécnica de Madrid / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 913 367 393 / www.dlsiis.fi.upm.es/master_muss /
PLAZAS: 40 / DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 2.300 euros

Ofrece a los alumnos una panoramica actua-
lizada de la investigacion en Software y Sis-
temas. Forma parte de un programa de doc-
torado con Mencion hacia la Excelencia.

3. SOFTWARE DE GESTION DE EMPRESA

ESCUELA: U. Ramén Llull / SEDE: Barcelona / TELEFONO:
902 404 434 / www.beslasalle.net / PLAZAS: 90 / DURA-
CION: 550 horas / PRECIO: 10.600 euros

Los alumnos trabajan sobre casos reales, actua-
les y vivos de empresas y colaboran en la pro-
puesta de mejoras y soluciones a problemas rea-
les del parque de innovacién La Salle Technova.

4. DIRECCION Y GESTION DE SEGURIDAD
DE LA INFORMACION

DERVISH11

MEDIO AMBIENTE

ENERGIA

1. SECTOR ELECTRICO

ESCUELA: U. Pontificia de Comillas / SEDE: Madrid / TLF.:
915406 255 / www.upcomillas.es/mse / PLAZAS: 25 / DU-
RACION: 700 horas / PRECIO: 15.925 euros

Su version internacional esta avalada por la
Comision Europea mediante la marca de exce-
lencia Erasmus Mundus. Todas las empresas
relevantes del sector eléctrico espaol estan in-
volucradas en el disefio de las asignaturas.

2. ENERGIAS RENOVABLES Y MERCADOS

ESCUELA: EOI - Escuela de Organizacion Industrial / SEDE:
Madrid y Sevilla / TLF.: 913 495 600 / www.eoi.es / PLA-
ZAS: 30/ DURACION: 600 horas / PRECIO: 14.070 euros

Reconocido por el Instituto para la Diversifica-
cion y Ahorro de la Energia del Ministerio de In-
dustria, las practicas se realizan en empresas de
energias renovables, eléctricas o consultoras.

3. EUROPEO EN ENERGIAS RENOVABLES

ESCUELA: Fundacion CIRCE / SEDE: Zaragoza / TLF.: 976 762
146 / http://fcirce es/web/page.aspx?id=forMastersME / PLA-
ZAS: 35 / DURACION: 2.250 horas / PRECIO: 5.765 euros

Es parte del European Master in Renewable
Energy de la Agencia EUREC. Cuenta con un
programa internacional de practicas que garan-
tiza la alta insercion laboral de sus egresados.

4. ENERGIAS RENOVABLES

ESCUELA: U. Politécnica Madrid / www.masterseguridad.es
Este master profesional en formato ejecutivo
capacita para dirigir un departamento de se-
guridad de la informaci6n en una empresa.

* 5.INGENIERIA DEL SOFTWARE

ESCUELA: U. Europea de Madrid / http://PROY3CTA.uem.es/
Se diferencia de otros programas porque in-
cluye una fuerte formacion en direccion y
gestion de Empresas de Energias Renovables.

5. SISTEMAS DE ENERGIA ELECTRICA

ESCUELA: UPV / www.mastercomunicaciones.upv.esS

El objetivo fundamental es la formacion de
investigadores de alta cualificacion en diver-
sos ambitos de las areas de conocimiento.

ESCUELA: U. Politécnica de Valencia / www.upv.es

La superaci6n del programa faculta al alumno
para iniciar el doctorado en Informatica. Con-
templa 200 horas de practicas profesionales.

ESCUELA: U. Sevilla / http:/postgrado.esi.us.es

Es uno de los pocos masteres del panorama
nacional especificamente centrado en el area
de la Ingenieria Eléctrica. Colabora Endesa.

EL SABER

OCUPA UN LUGAR EN

www.escuelaunidadeditorial.es
FORMACION EN PERIODISMO Y COMUNICACION

informacion@escuelaunidadeditorial.es
Teléfono: 91 443 51 67

PROFESIONALES, SEMINARIOS Y JORNADAS, CURSOS DE
ESPECIALIZACION Y FORMACION IN-COMPANY

» TELVA YO ¢

ESCUELA
DE PERIODISMQ
. Y COMUNICACION

DAD EDITORIAL
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DIEZ MANDAMIENTOS
PARA ACERTAR

EN LA ELECCION DEL
MASTER PERFECTO

Estudiar un master es una decisiéon
que supone una inversion economi-
ca importante y mucho tiempo y es-
fuerzo. El candidato debe dedicar
tiempo suficiente a recoger informacion y opi-
niones sobre el centro de estudios en el que es-
ta barajando matricularse.
1. Especializacién o MBA. Los masteres espe-
cializados estan enfocados para jovenes que
quieren especializarse, o profesionales que
quieren reorientar su trayectoria o reengan-
charse al mercado laboral. EI MBA es un pro-
grama generalista que da una vision transver-
sal de todas las dreas de la empresa.
2. Procesos de seleccion. En los centros mas
exigentes los companeros estaran mas motiva-
dos. Ademas de acreditar la titulacion, la expe-
riencia profesional o el conocimiento de idio-
mas, suelen incluir una entrevista personal y a
veces una prueba escrita.
3. Presencial u on line. La primera modalidad
se recomienda si se busca es una inmersién to-
tal, un alto en la carrera profesional o un cam-
bio radical. Los programas a distancia se diri-
gen a quienes no pueden asistir a las clases por
falta de tiempo o por motivos geograficos.
4. Horarios. Existen cursos a tiempo completo
que exigen plena dedicacion. Los executive se
pueden compaginar con la actividad laboral.
5. Espana o internacional. Los programas es-
panoles compiten perfectamente en calidad
con los foraneos y en muchos casos facilitan
intercambios y estancias internacionales.
6. Plan de estudios. El contenido del progra-
ma debe responder a las necesidades del
candidato y debe tener un enfoque practico.
7. Profesorado. El cuadro docente puede
marcar la diferencia entre un master y otro.
Se valora especialmente que sean profesio-
nales del sector en ejercicio.
8. Reconocimiento empresarial. Una de las
cuestiones mas importantes ya que abrira
oportunidades profesionales. Las empresas co-
laboradoras del master suelen ofrecer practi-
cas para los alumnos que pueden constituir
una forma de acceder al mercado laboral.
9. Bolsa de empleo. A través de este servicio,
las empresas hacen llegar ofertas de trabajo
a los estudiantes y a sus antiguos alumnos.
10. Instalaciones y servicios. Es recomendable
una visita al centro de estudios para conocer
de primera mano sus instalaciones y servicios,
como la biblioteca o el acceso a publicaciones.

ESPECIALIDADES MEDICAS

1. PSICOONCOLOGIA

ESCUELA: U, Complutense / SEDE: Madrid / TLF.: 913 943
126 / ww.ucm.es/info/psclinic/masters/psicooncologia / PLA-
ZAS: 40 / DURACION: 700 horas / PRECIO: 5.300 euros

Las clases practicas se llevan a cabo en hospita-
lesy centros de atencién a pacientes de cancery
sus familiares. Cada alumno tiene asignado un
tutor que le orienta y guia en su préctica clinica
y en la realizacion de trabajos, articulos, etc.

2. PSIQUIATRIA LEGAL

FARMACIA

1. INVESTIGACION, DESARROLLO
€ INNOVACION DE MEDICAMENTOS
ESCUELA: CIFA - U. Navarra / SEDE: Pamplona / TELEFONO:

948 425 653 / www.unav.es/masterid / PLAZAS: 20 / DU-
RACION: 2.000 horas / PRECIO: 12.700 euros

El reconocimiento de este master traspasa
fronteras: entre sus mas de 300 egresados hay
titulados de Angola, El Congo, Mozambique,
Yugoslavia, Siria, Pert y Cuba, entre otros.

2.USO RACIONAL DEL MEDICAMENTO

ODONTOLOGIA

1. PROTESIS BUCOFACIAL

ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TLF.: 913 942
029/ www.ucm.es / PLAZAS: 8/ DURACION: 4.500 horas /
PRECIO: 20,000 euros

Este titulo propio de la UCM aporta una alta
cualificacion en proétesis bucofacial, esta es-
tructurado en tres cursos académicos y cuen-
ta con 400 horas destinadas para la teoria y
2.600 dedicadas a la formacion practica.

2. IMPLANTOLOGIA ORAL

ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TLF.: 915 868
137 / www.masterpsiquiatrialegal.com / PLAZAS: 25 / DU-
RACION: 800 horas / PRECIO: 5.970 euros

Este programa tnico en la geografia espafo-
la en psiquiatria forense y repartido a lo lar-
go de dos cursos académicos, se imparte en
el Hospital Gregorio Maranén de Madrid.

3. ACUPUNTURA TRADICIONAL CHINA
Y MOXIBUSTION

ESCUELA: U. Valencia / SEDE: Valencia / TELEFONO: 963
544942 / www.uv.es/biomefar / PLAZAS: 45 / DURACION:
60 ECTS / PRECIO: 1.792 euros

Este programa master prepara al estudiante
en dos areas diferentes: Investigacion far-
macéutica y biomedicina e Investigacion y
labor asistencial en el uso del medicamento.

3. GESTION EMPRESARIAL PARA
LA INDUSTRIA FARMACEUTICA Y AFINES

ESCUELA: U. Sevilla / SEDE: Sevilla / TLF.: 954 481 126 /
www.implantologiaoral.es / PLAZAS: 20 / DURACION: 1.200
horas / PRECIO: 12.000 euros

Tiene un enfoque altamente profesionalizante

para que el posgraduado se inserte en el mun-

do laboral con una sélida formacion. Se puede

completar la formacion en centros internacio-
- nales de investigacion y clinica asistencial.

3. CIRUGIA BUCAL E IMPLANTOLOGIA

ESCUELA: U. Pablo de Olavide / SEDE: Sevilla / TLF.: 954 978
067 / www.upo.es/postgrado / PLAZAS: 30 / DURACION: 70
ECTS / PRECIO: 4.900 euros

Se imparte en colaboracién con Acmas
Huangdi, el Colegio de Médicos de Sevilla y

la Sociedad de Acupuntura Médica de Espa-
na. La tasa de éxito del master es del 100%.

4. FISIOTERAPIA DEPORTIVA
ESCUELA: U. Europea de Madrid / www.rm.uem.es

Cuenta con un excelente y experimentado
claustro y unas idéneas instalaciones. Las prac-
ticas externas se realizan en el Real Madrid FC.

5. REPRODUCCION HUMANA

ESCUELA: U. Barcelona / SEDE: Barcelona / TELEFONO:
934 024 543 / www.ub.edu/tecnofarm / PLAZAS: 25 / DU-
RACION: 3.175 horas / PRECIO: 11.000 euros

Programa de dos anos dirigido a profesiona-
les que tengan relacion tanto directa, como in-
directamente, con la industria farmacéutica.

4. ATENCION FARMACEUTICA

ESCUELA: U. CEU Cardenal Herrera / www.uch.ceu.es
Tiene el respaldo del Consejo General de Cole-
gios Oficiales de Farmacéuticos y los tres Cole-
gios Oficiales de la Comunidad Valenciana.

5. INDUSTRIA FARMACEUTICA
Y PARAFARMACEUTICA

ESCUELA:; U. Granada / SEDE: Granada / TELEFONO: 958
243790 / www.ugres / PLAZAS: 6 / DURACION: 240 ECTS
/PRECIO: 12.000 euros

El alumno no s6lo alcanza una formacién prac-
tica quirdrgica, sino también en investigacion
para que siga constantemente forméandose y
en la vanguardia de los avances cientificos.

4.IMPLANTOLOGIA ORAL AVANZADA

ESCUELA: U. Europea de Madrid / www.uem.es

Este master oficial tiene convenio con la Uni-
versidad de Nueva York para estancias de
alumnos. 2.050 horas son practicas, bajo tutela.

5.ENDODONCIA

ESCUELA: Zygos / www.2ygos.es

Esta distribuido en 81 horas tedricas y 689 prac-
ticas. Tiene convenio con la Universidad de
Santiago de Compostela y oferta cinco plazas.

ESCUELA: CESIF / www.cesifes

Destaca por un equilibrio entre una adecuada
formacion a nivel técnico y el conocimiento
de la actividad de las firmas farmacéuticas.

ESCUELA: U. Valencia / www.adeit.uv.es/postgrado
Oferta entre 8 y 12 plazas y tiene una dura-
cion de 95 ECTS. Se dedica mas de la mitad
del horario del master a la practica clinica.
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PSICOLOGIA CLINICA

1. INTELIGENCIA EMOCIONAL E
INTERVENCION EN EMOCIONES Y SALUD
ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TELEFONO:

913 943 024 / www.ucm.es/info/masteran / PLAZAS: 40 /
DUR.: 800 horas / PRECIO: 5.800 euros

Ademas de sus practicas externas, el master
destaca por sus practicas internas realizadas
en la Facultad de Psicologia que permiten la
formacion especializada en el ambito de labo-
ratorio y el uso de equipos de alta tecnologia.

2. PSICOLOGIA CLINICA Y DE LA SALUD

ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TELEFONO:
913 943 130 / www.ucm.es / PLAZAS: 55 / DURACION:
700 horas / PRECIO: 6.140 euros

Todos los alumnos tienen asignado un profe-
sor-tutor con el que se retinen periédicamente
durante cuatro horas para exponer y defender
su actuacion profesional en distintas tareas.

3. PSICOLOGIA INFANTO-JUVENIL

PSICOLOGIA GRUPAL
1. PSICOLOGIA DE LA ACTIVIDAD FISICA

250 MASTER

SALUD PUBLICA Y URGENCIAS
1. MEDICINA DE EMERGENCIAS

ESCUELA: U. Auténoma de Madrid / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 914 974 461 / www.uam.es / PLAZAS: 25 / DURA-
CION: 2.000 horas / PRECIO: 3.530 euros

Cuenta con un laboratorio especifico para la
investigacion en los procesos basicos impli-
cados en la actividad fisica. Ademas, esta do-
tado con recursos especificos para la evalua-
cién y el tratamiento de atletas y deportistas.

2. TERAPIA FAMILIAR Y DE PAREJA

ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TELEFONO:
913 303 223 / www.masteremergencias.com / PLAZAS: 35
/DURACION: 1.000 horas / PRECIO: 6,000 euros

El alumno se integra como observador en la
préctica clinica asistencial del paciente grave y
realiza cursos especificos con animales de expe-
rimentacién sobre los aspectos que no puede ac-
ceder por el rasgo imprevisible de las urgencias.

2. SALUD PUBLICA Y GESTION SANITARIA

ESCUELA: U. Pontificia de Comillas / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 915 406 148 / www.upcomillas.es / PLAZAS: 30 /
DURACION: 740 horas / PRECIO: 9.550 euros

Facilita las herramientas para adquirir un nue-
vo modelo de pensamiento desde el que desa-
rrollar estrategias de cambio para individuos,
parejas, familias y otros sistemas relacionales.

3. PSICOLOGIA DEL TRABAJO, DE LAS
ORGANIZACIONES Y DE LOS RRHH

ESCUELA: EASP - U. Granada / SEDE: Granada / TELEFONO:
958 027 400 / ww.easp.es / PLAZAS: 25 / DURACION:
1.300 horas / PRECIO: 9.750 euros

Este master forma parte de la formacién de los
MIR de la especialidad de Medicina Preventiva
y Salud Publica. A partir de este programa se
ha disenado el Master Europubhealth con men-
cién Erasmus Mundus de la Unién Europea.

3. CIENCIAS FORENSES

ESCUELA: ISCPS - AEPC / SEDE: Granada / TELEFONO: 958
273 460 / www.ispcs.es / PLAZAS: 20-40 / DURACION: 90
ECTS / PRECIO: 5.050 euros

Ofrece modalidad presencial y semipresencial,
ambas orientadas al ambito profesional. Abar-
ca tres areas: evolutiva, educativa y clinica.

4. ANALISIS EN CONTEXTOS
CLINICOS Y DE LA SALUD

ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TELEFONO:
913 943 230/ http://portal.ucm.es/web/mptogrh/inicio /
PLAZAS: 50 / DURACION: 60 ECTS / PRECIO: Oficial

Cuenta con un alumnado muy motivado, las
plazas demandadas superaron ampliamente
las disponibles en las dos tltimas ediciones y
contempla 12 ECTS de practicas en empresas.

4. TERAPIA FAMILIAR Y DE PAREJA

ESCUELA: U. Almerfa / http:/postgradoanalisis.com
Vinculado a un programa de doctorado con
Mencion de Excelencia, los alumnos pueden
realizar estancias en otras universidades.

ESCUELA: U. Complutense / www.ucm.es

Aporta una perspectiva sistémica y relacional.
Fundamentalmente practico, de las 300 horas
de précticas, 200 son en centros profesionales.

5. NEUROPSICOLOGIA CLINICA

ESCUELA: UAB/ http://masterneuropsicologiaclinica.uab.cat/
Con orientacion fundamentalmente clinica,
parte de la docencia se basa en la discusion
de casos clinicos y revisiones bibliograficas.

5. PSICOLOGIA FORENSE Y CRIMINAL

ESCUELA: U. Barcelona / www.il3.ub.edu

Reforzado con précticas en diversas institu-
ciones de prestigio, el master aborda todos
los aspectos tedricos de la psicologia forense.

ESCUELA: U. Auténoma de Madrid / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 914 976 135 / www.icfs.uam.es / PLAZAS: 25/
DURACION: 80 ECTS / PRECIO: 6.000 euros

Posee tres itinerarios diferentes: Analisis y
Especializacion Criminal, Criminalistica y
Psicologia Forense y Penitenciaria.

4, SALUD PUBLICA

ESCUELA: UPF - UAB / www.upfedu

Cerca del 50% del alumnado es extranjero pro-
cedente de América Latina. Contempla un mi-
nimo de 250 horas de practicas profesionales.

5. SISTEMAS REGIONALES

DE SALUD SOSTENIBLES

ESCUELA: U. Deusto / http://erasmusmundus.tprs.vult/
Cuenta con la Comision Europea como enti-
dad colaboradora y dispone de la marca de ex-
celencia Erasmus Mundus. Ofrece 30 plazas.

MASTER POSTGRADO

LA EMPRESA
ES UNA SUMA
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NOSOTROS
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En el nuevo diseno de la ensefianza universita-
ria propiciado por el Espacio Europeo de Edu-
cacién Superior, los masteres se han convertido
en un componente indispensable que permite a
los estudiantes culminar su formacién incorpo-
rando un bagaje intelectual y profesional mu-
cho mas exhaustivo y proximo a la realidad.

A través de los masteres, quienes pasan por
la universidad profundizan en las 4reas de es-
pecializacion de sus respectivos campos y culti-
van habilidades que se adectian a las exigen-
cias del sector productivo en el que, en un futu-
ro préximo, tendran que desarrollar su carrera
profesional. Son, en este sentido, un comple-
mento necesario de los estudios de grado, y por
ello todas las universidades se esfuerzan por
ofrecer una variedad de titulos amplia, que sa-
tisfaga los intereses y necesidades de sus alum-
nos. La aceptacion de estos estudios se mani-
fiesta en el hecho de que los matriculados en
masteres oficiales contindan creciendo de ma-
nera significativa desde su implantacién en el
ano 2006-07 y superan ya los 100.000 alumnos.

En la actualidad, los cambios vertiginosos
que experimentan todos los ambitos del cono-
cimiento demandan una formaci6n especiali-
zada. Y los masteres se han convertido en la via
que permite a los estudiantes obtener ese per-
fil, haciendo de ellos agentes verdaderamente
valiosos del progreso y la innovacién.

Por medio del posgrado, los universitarios
afinan su preparacion y singularizan su curri-
culum, que recoge de manera mucho mas fiel
las inquietudes y las capacidades de cada uno,
nunca idénticas a las del resto.

Pero ademas, los contenidos a los que se ac-
cede a través de estos estudios sittian a los alum-
nos en una posicién mas ventajosa desde la que
encarar su futuro laboral. En estos tiempos mar-
cados por la incertidumbre econémica y por las
dificultades para encontrar empleo -algo que
sufren, especialmente, los jovenes-, disponer de
un master multiplica las posibilidades de acce-
der a un puesto de trabajo cualificado. De he-
cho, segtn el ultimo informe de la Fundacién
Conocimiento y Desarrollo la tasa de paro de
los universitarios es un 40% menor que la del
global de la poblacion, su tasa de ocupacién un
23% superior y su salario, un 56% por encima
del de los titulados en educacion postobligato-
ria. Quiere esto decir.que la formaci6n superior
sigue siendo un factor de vital importancia a la
hora de incorporarse al mercado laboral con un
contrato estable y un mejor salario.

Hay otra razén que convierte a los mésteres
en elementos determinantes de la ensefianza
universitaria. Las necesidades del entorno, de
los agentes econémicos y sociales, no siempre
encuentran una respuesta completa en la for-
macion que se imparte en los titulos convencio-
nales. Los grados incluyen -no puede ser de
otra manera- contenidos genéricos en buena
parte de sus materias y presentan cierta rigi-
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>FORMACION DE POSGRADO / LOS masteres
se han convertido en un complemento
necesario de los estudios universitarios

UNA OFERTA
FORMATIVA
INDISPENSABLE

POR ADELAIDA DE LA CALLE MARTIN

dez, que se antoja inevitable, por lo que a la es-
tructura de las ensenanzas se refiere. Con los
masteres, se abre la posibilidad de incorporar a
las aulas realidades en continuo cambio y de
cultivar en los estudiantes las aptitudes que los
avances cientificos y tecnolégicos requieren,
adaptandolos a las exigencias del tejido pro-
ductivo, con un aggiornamento riguroso y fruc-

-

]} MIGUEZ

tifero. La cooperacion empresarial y la transfe-
rencia de conocimiento, que se han convertido
en dos prioridades de la labor ejercida por las
universidades, pueden alcanzarse asi de modo
mucho més eficaz. Satisfacer las necesidades
del entorno socioeconémico realizando reco-
rridos formativos conjuntos y/o a demanda,
ayudados por las sinergias que se producen en

el intercambio de conocimiento, servicios y
equipamiento cientifico y técnico.

Por desgracia, las condiciones en que los
campus de toda Espana han tenido que implan-
tar sus estudios de posgrado no han sido las
idoneas. La adaptacion al Espacio Europeo de
Educacién Superior —que es el que generaliza
la puesta en marcha de los masteres- se ha rea-
lizado con més voluntad que recursos, nutrién-
dose del esfuerzo administrativo y docente de
un profesorado al que se le multiplican las exi-
gencias, obligado a incrementar su dedicacién
a los alumnos al tiempo que progresan en su
carrera investigadora, y todo ello a coste cero.
Y aun asi se ha conseguido. Hoy, la Universidad
espanola funciona en pie de igualdad con la del
resto de Europa, después de protagonizar una
evolucion mas que notable en los tltimos anos.
Partiendo de una situacién de enorme desven-
taja, ha modernizado su funcionamiento, ha in-
ternacionalizado a su personal y a sus alumnos
y ha incorporado la cultura de la excelencia, de
la que los masteres forman parte.

Pero atin hay mucho que mejorar y somos
conscientes de que los ajustes econémicos obli-
gan a replantear algunos aspectos del funcio-
namiento de la ensenanza superior. Cuando
tantas esferas del Estado del Bienestar se en-
cuentran sometidas a riguroso escrutinio, no
cabe enrocarse y cerrar los ojos ante una reali-
dad menos préspera que la que disfrutibamos
hace apenas unos afos. Las universidades asu-
mimos el delicado momento por el que atravie-
sa nuestro pais y la conveniencia de buscar
nuevas politicas que permitan optimizar los re-
cursos disponibles. Pero consideramos que
esas politicas y esa optimizacion no pueden da-
nar de manera irreversible los servicios esen-
ciales que nos han permitido convertirnos en
una sociedad préspera y desarrollada.

También entendemos que cualquier reforma
necesita de la colaboracion de las instituciones
a las que afecta, pues con su conocimiento cer-
tero de los problemas que padecen pueden con-
tribuir a una remodelacién mucho mas eficaz
de sus propias estructuras.

Si deseamos que la respuesta de las universi-
dades a las demandas de la sociedad continte
siendo solvente, debemos potenciar la calidad
de las titulaciones, manteniendo una politica de
formacion continua. Y los mésteres son ya un
elemento ineludible de esa oferta. Es més, el fu-
turo profesional de los estudiantes y el progre-
so del conocimiento dependen del adecuado
desarrollo de estos posgrados. Sin ellos, dificil-
mente podremos hacer frente a los nuevos re-
tos sociales y econ6micos que se nos plantean
Y que pasan, obligatoriamente, por una mayor
productividad del conocimiento que se genera
en las universidades.
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