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La UGR refuerza las asignaturas
‘on line’ ante la llegada de Bolonia

El Cevug oferta 96 materias de grado, 40 de posgrado y 10 cursos de formacion en
TIC para docentes y PAS e Al Campus Virtual Andaluz acceden ya 520 alumnos

A. Beauchy / GRANADA

La oferta de formacién del Centro
de Ensefianzas Virtuales de la
Universidad de Granada (Cevug)
estodavia muy limitada sise com-
para con la propuesta presencial,
pero lafuncién que va a desempe-
fiar en los préximos afios serd cla-
ve con la implantacién del Espa-
cio Europeo de Educacién Supe-
rioren 2010-2011.

Desde que se cred el Cevug hace
ocho afios, la UGR lleva a cabo un
plan de digitalizacién de sus asig-
naturas para ampliar curso a cur-
so la oferta de ensefianzas semi-
presenciales (25% de asistencia a

" clases y 75% en modalidad vir-

tual). Asi, el afio préximo, seran
96 las materias de libre configu-
racién (18 nuevas) que se inclui-
ranentrelasdocenciasde grado y
40 las de posgrado.

“Una de las metodologias mas
viables que promulga el Plan Bo-
lonia es la utilizacion de las nue-
vas tecnologias como alternativa
a las clases presenciales”, dice el
director del Cevug, Miguel Gea.
“Con la formacién virtual se in-
centiva mucho la participacién
delestudiante y su trabajo colecti-
vo, méaximas del proyecto euro-
peo”, continia el responsable.

La Universidad tiene més de
3.500 materias en su curriculum
formativo, lo que significa que las
propuestas virtuales no alcanzan
todavia al 3% dela totalidad.

“El proceso de digitalizacién de
las asignaturas es muy costoso,
no sélo para la Universidad, sino
también para el profesorado”, ex-
plica Gea. “El docente debe hacer
una evaluacion total de su asigna-

Los estudiantes pueden hacer cursos virtuales de otras universidades andaluzas.

~ MIGUEL RODRIGUEZ

El Cevug pone en marcha una sala
de videoconferencia avanzada

Tras estrenar sede este curso
(C/ Real de Cartuja) con aulas
propias para los cursos de for-
macion, el Cevug prepara la pre-
sentacion de “una sala de video-
conferencias avanzada que per-
mitira trabajar con 20 lugares si-
multaneamente”, explica su di-
rector, Miguel Gea. Con el nuevo
sistema de multiconferencias, la

UGR podra asi aprovechar las

redes de su comunidad. Ademas,
el Cevug esta trabajando en la ins-
talacion de laboratorios con con-
tenidos digitales, un proyecto fi-
nanciado por la Unién Europea en
colaboracion con el Consejo de
Rectores (CRUE) que fomenta la
creacién de centros de excelencia
en las universidades. La oferta de
este proyecto saldra para el mes
de diciembre.
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tura —continda el director del Ce-
vug—, ver como puede transmitir
sus contenidos de manera virtual,
realizar cursos de formacién para
saber en profundidad cémo fun-
ciona la teleformacidn, elaborar
los materiales en un modelo di-
déctico instructivo, e incluso di-
namizar foros”.

Hasta ahora, la incorporacién
de los docentes granadinos a las
ensefianzas virtuales ha sido to-
talmente voluntaria, pero la UGR
cuenta con un plan de formacién
al que se han apuntado mas de
1.600 profesores. Gea asegura
que la demanda de esta forma-
cién es enorme y siempre supera
la oferta anual, pero los cursos
implican un seguimiento comple-
to de la labor del ensefiante y no
puede ser muy genérica.

Ademas de los 10 cursos TIC, a
los que podran acceder el proxi-

t

DOCENTES

Utilizan las plataformas
digitales para comunicarse
con unos 30.408 alumnos
de 1.391 materias diferentes

mo curso 314 alumnos (215 do-
centes y 99 miembros del PAS), el
Cevug dispone de plataformas di-
gitales para establecer una comu-
nicacién con los alumnos que ya
utilizan 932 profesores en 1.391
asignaturas, permitiéndoles un
contacto con 30.408 estudiantes.
“Otras plataformas como el ta-
blén docente llegan incluso a uti-
lizarlas el 70% del profesorado”,
afirma el director del Cevug.

Una de las propuestas mds de-
mandadas es el Campus Andaluz
Virtual, que permite a los univer-
sitarios de la UGR escoger asigna-
turas de cualquiera de las nueve
universidades andaluzas y vice-
versa. La UGR oferta 9 de las 83
materias que recoge el campus
compartido, impartidas por 13
profesores, pero aporta unos 520
usuarios de los 6.000 que registra
anualmente.

LaUGR contabilizaendos
afios undescenso de 15 puntos
y se sittia undécima del ranking
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Los usuarios que quieran acceder
a una web de la Universidad de
Granada (UGR) tienen cada vez
mas dificultades que solventar en
el proceso. O por lo menos asi lo
estima el Observatorio de Infoac-
cesibilidad de Discapnet, que ela-
bora un ranking anual con todas
las universidades espaifiolas y
otorgaala UGR un grado de cum-
plimientodel 18,60%.

Las webs de la Universidad
registran un descenso en
el grado de accesibilidad

Esta cifra no seria tan significa-
tiva si hubiera una proyeccién as-
cendente, pero segun el tltimo
estudio econdémico del Consejo
Social de la UGR, ésta alcanzé un
34,04% de cumplimiento en
2004, registrando una bajada de
15,44 puntos, la mayor del ran-
king. La UGR se situd en 2006 en
el puesto 11 de la lista, por detras
de la Universidad de Valencia
(36,96%), la de Navarra (34,21),
Sevilla (27,78), Deusto (26), Al
cald de Henares (25), Complu-
tense (22,73), Valladolid (21,15),
Barcelona (20,41), UNED (20) y
laObertade Cataluiia (19,57).
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Ester Aratzo

TREVENQUE
Entrada al comité ejec ﬁ vo de ETICOM
la empr&sa TIC granadma Tre enque entra a formar parte del .
o comité ejecutivo de la Asociacién Andaluza de Empre-

 sariosde. Tecnologias dela Informacnén y Comunicaciones
(EI'ICOM) que dmglré la orgamzacmn durante cuatro anos

INNOVACION

La Conse,ena d ovacnon, C|encua y
Empresa convoca premros andaluces a
la creatividad y a la innovacién ‘Open

~ Mind Award’ (www openmmdaward es).

La Confederacton Granadma de Empresanc ,
~ Fundacién Empresa Universidad (FEUGR) p
‘enmarcha la segunda edicion del proyecto
. mento de las Relacnones Unuversndad-Emp,

PENIBETICA ALIMENTARIA
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La empresa se dedica a la produccion de aceite y cuenta, ademas, con una casa rural en el mismo cortijo. it

El aceite de oliva se viste de
gala para conquistar al mundo

La empresa Penibética Alimentaria se lanza al mercado internacional con una
cuidada presentacion de su producto, al que ahora suma también las aceitunas

“El problema del aceite de oliva espafiol es
que se ha vendido a granel y sin cuidar la
imagen, por eso en el extranjero se tiene la
idea de que el aceite bueno es el italiano,
cuando muchas veces es aceite espafiol en-
vasado alli”, resume José Antonio Rami-
rez, que lleva las riendas de la empresa Pe-
nibética Alimentaria junto con Mercedes
Aguilera Palacios. Para ellos, la clave del
éxito es ofrecer un producto de gran cali-
dady cuidar mucho laimagen. “Sino fuera
por la buena presentacién, no accederian
ni a probarlo”, insiste Ramirez, comentan-
do sus experiencias en Estados Unidos,
donde han estado recientemente presen-
tando sus productos.

Se trata ya de la cuarta generaci6n de la
empresa. “El padre de mi abuelo ya tenia el

f
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se encuentra en el municipio de Loja.

molino. Luego la almazara de mi abuelo se
convirtié en cooperativa y nosotros luego
hicimos con el cortijo unas casas rurales”,
relata Aguilera Palacios. En unas décadas
la empresa dio varios giros hasta ser lo que
es hoy: el Cortijo Cevico, que es el nombre
tanto de las casas rurales en pleno entorno
natural del municipio de Loja, como la
marca que lleva el aceite que comercializa
Penibética Alimentaria.

“Es un aceite de montafia, con cuerpo,
con sabor afrutado, compuesto por dos ti-
pos de aceitunas: un 80% de hojiblanca y
un 20% de picual”, concreta Aguilera Pala-
cios. “Tenemos la A de calidad certificada
de la Junta de Andalucia y el reconoci-
miento de produccién integrada”, apunta
Ramirez, que explica que esto certifica la
calidad del producto y de todo el proceso.
“Se controla tanto el cultivo del olivar co-
mo la produccién del aceite. Estd garanti-
zado que ninguno de los abonos y pestici-

NUEVO PRODUCTO
Va a empezar a comercializar

| aceitunas en distintas variedades
y tienen previsto presentarlas en
varias ferias internacionales

das que se usan dafian al medio ambiente o
son perjudiciales paralasalud”.

Por ahora, Penibética Alimentaria ha
trabajado ya con clientes de paises como
Noruega, Alemania, Reino Unido, Portu-
gal o Pakistan. En Estados Unidos ya han
establecido algunos contactos y estin en’
negociaciones en Francia. “Esto es muy
lento. Desde que contactas con los.clientes
hasta que comienzan las ventas a veces pa-
sa un tiempo”, explica Aguilera Palacios,
que apunta que de todos modos el produc-
to tiene siempre muy buena acogida y que
los que lo prueban se suelen quedar sor-
prendidos.

Ahora mismo tienen en perspectiva la
participacion en varias ferias de alimenta-
cién, empezando por la de Anuga, en Ale-
mania, en el mes de octubre, y mas adelan-
te otras en Canadd y en los Emiratos Ara-
bes. En estos encuentros presentaran, ade-
mds, sunuevo producto, las aceitunas, que
ofrecerdn en distintas variedades: relle-
nas, con hueso, alifadas, machacadas...
“La idea que tenemos es crear una familia
comercial de varios productos”, explica
Aguilera Palacios, que apunta que mds
adelante podrian sumarse un queso tipico
de la tierra y un vino. Por ahora, quieren
ver cmo funcionan las aceitunas, para las
que ahora mismo se estd terminando de di-
sefiar la etiqueta. Una vez que estén de
punta en blanco, saldran también al mer-
cado a probar fortuna.
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