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Los universitarios ingenian ‘barriles’
nocturnos para ganar mas dinero

Las fiestas en campus y por la tarde pierden fuerza para dar paso al negodo delanoche . .

Las ganancias dependen de los grupos y pueden superar los seiscientos euros

ANDREA G. PARRA GRANADA

Sexo. En grande y con letras de
todos los colores. Ese era el recla-
mo que se podia leer hace unos
dias en uno de los ‘palos’ que hay
en la puerta de la Facultad de
Derecho para llamar a una fiesta
universitaria también denomi-
nada algunas veces ‘barril’. No es
que los alumnos de los centros que
convocaban se fueran a despelo-
tar y practicar el amor libre, lo
que iban a celebrar era una fies-
ta nocturna para ganar unos
cuantos euros.

Como este cartel, unos con mas
ingenio que otros, se pueden leer
cada semana en las paredes y sue-
1o -los pegan en los pasillos, entra-
das a los centros...— todo tipo de
invitaciones a ‘barriles’. Ahora la
mayoria son por la noche. En eso
han cambiado mucho las modas
en los ultimos anos. Antes los
‘barriles’ eran por la tarde. Inclu-
so empezaban al mediodia y se
ofrecian cervezas y bocatas o
tapas. Ahora han pasado a las
copas y frutos secos o caramelos.

Los convocan alumnos de la
mayoria de las facultades y escue-
las de la Universidad de Granada
(UGR). Ciencias de la Educacion,
Medicina, Informatica, Ciencias
de la Actividad Fisica, Derecho,
Empresariales, Arquitectura Téc-
nica, son algunos de los nombres
que se pueden leer: Muchos de esos
alumnos si pertenecen a esos cen-
tros, otros no. Los universitarios
que suelen organizar estas fiestas
tienen como objetivo ganar unos
cuantos euros para los viajes de
fin de curso. También los sigue
habiendo que organizan estas fies-
tas para poder conseguir buenas
propinas para pagarse su estan-
cia en la capital de la Alhambra o
darse sus caprichos.

Para organizar estas fiestas lo
que les piden los duenos del bar es
que lleven gente. Dependiendo de
cuanto personal vaya y cuanto
vendan podran ganar mas o
menos. Los precios son variados.
Los hay que ganan cincuenta cén-
timos en cada cerveza, los que se
llevan un poco menos y los que
obtienen ganancias mayores.
Dependiendo del niimero de per-
sonas que organicen el barril y la
gente que vaya pueden ganar unos
seiscientos euros o mas.

Cambios
Durante estos primeros meses de
clases se han organizado muchos
‘barriles’. Eso si, ha habido cam-
bios con respecto al curso pasado.
En el 2006/2007 ya se notaron algu-
nos cambios. Este ano los ‘barri-
les’ son nocturno en la mayoria de
los casos. Ahora quien busca a los
universitarios son los duenos de
los ‘pubs’. Es mas, algtin alumno
dice que han ido a hablar con gen-
te de los bares para organizar
‘barriles’ por las tardes y han teni-
do algtn problema para que les
dijeran que si.

Las modas cambian. Eso si la
fiesta universitaria continaa, aun-
que sea en otros escenarios y a

otras horas. De los ‘barriles’ y fun-
damentalmente de las fiestas en
los campus ya no queda ni rastro.
Los ‘barriles’ a las puertas de facul-
tades como la de Psicologia o en
los propios paseillos universita-
rios dijeron adios. No hace tantos
anos que en el principio de las esca-
leras de la Facultad de Psicologia
en el campus de Cartuja se hizo un
gran ‘barril’. Tampoco hace tanto
que en la Facultad de Ciencias de
la Educacion el dia de su patrén
organizaron una gran fiesta, que
en aquella ocasion bien es cierto,
que los estudiantes terminaron
corriendo por el campus de Car-
tuja porque fue la Policia. En los
campus y cafeterias de los centros
se prohibieron.

La mayoria de los ‘barriles’ tie-
nen un fin lucrativo. Se quieren
beneficiar economicamente los
estudiantes que los organizan y el

JUERGA. Los universitarios han pasado de los barriles en los campus a los bares y 'pub'. / IDEAL

dueno del local. No obstante, tam-
bién los hay que tienen otra fina-
lidad: Pasar un rato divertido con

FIESTAS PARTICULARES
CERVEZAS REBAJADAS

Son pocos, pero hay
colectivos que
organizan ‘barriles’
a precio de costo

DESTINO DEL DINERO
CUANT(AS

Muchos de los
‘barriles’ que se
organizan son para
los viajes de carrera

los amigos y conocidos. En el caso
de los barriles que organiza la tuna
de la Facultad de Ciencias la cer-
veza en vez de cobrarla a un euro
la ponen a cincuenta céntimos.
Segtn explica uno de los inte-
grantes de la tuna el pentltimo de
los barriles que organizaron se
armo tal follon que el siguiente no

- lo ‘publicitaron’ casi nada para que

no fuera tanta gente. Elias, que es
el integrante de la tuna, también
constata que organizar ‘barriles’
en los bares es cada vez mas «difi-
cil».

¢Por qué es tan complicado? Por-
que dicen que a los duefios no les
recompensa tanto. Eso es una vez
ala semana o quizas no todas y la
clientela que tienen es mas fiel. Por
eso, si un jueves o viernes, que es
cuando se suelen organizar los
‘barriles’, a los clientes fijos se les
deja sin café o no pueden ir a
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Las tunas
mantienen su
tradicion

| A.G.P.GRANADA

Uno de los colectivos uni- ‘
versitarios que se identifi-
carapidamente con la fies- |
ta es la tuna. Aunque algu- ‘
nos se quieren quitar de
encima el sambenito que les
colgaron hace mucho y del
que no logran desprender- |
se son quienes llevan la |
musica alla por donde van. |
En la Universidad de Gra- |
nada (UGR) hay tunas en
diferentes centros. Unas tie- ‘
nen mas integrantes y otros |
menos. Si bien, lo mas fre- 1
cuente es que el nimero que |
se apunta cada afio no sea |
muy abultado. Dos, treso |
cuatro, pero no muchos mas |
y en algunos casos no llegan
ni a esos.

A pesar de mantener esos
numeros de quince o veinte
integrantes en cada colecti-
vo -los hay con mas en algu-
nos casos- las tunas se man-
tienen. Siguen fieles a sus
tradiciones: A sus trajesy
sus instrumentos y a sus |
ensayos. Asi como a sus ron-
das y serenatas. Algunas de
ellas ensayan todas las
semanas. Otras cantan y
tocan en el ambito univer-
sitario y también en los
eventos externos que les
llaman, ya sea una boda,
una fiesta privada de otra
caracteristica o en cualquier

= otro acto. Todo esto lo hacen
sin descuidar la participa-
ci6n en certdmenes univer-
sitarios o no universitarios.

tomarse su tapa porque esta lleno
el local no les sienta muy bien.

No obstante, atin no esta todo
perdido. Los universitarios conti-
nian echandole imaginacion para
poder hacer sus fiestas. Botellon,
‘barril’, fiesta universitaria o como
quiera llamarsele, pero al final la
hacen. Los hay que incluso van a
celebrar el inicio del afio con ante-
lacion. La gente de Magisterio
Infantil han montado una fiesta
pre-ano nuevo. Esta previsto que
en la fiesta se dé una bolsa de coti-
116n, una copita de cava para brin-
dar y hasta las tipicas uvas de la
suerte.

En el anuncio de la fiesta tam-
bién recuerdan que es imprescin-
dible media etiqueta. La fiesta esta
programada para el dia dieciocho
de este mes.

Tramites

En Internet los universitarios tam-
bién han encontrado un buen alia-
do para difundir sus fiestas. Eso
si, los cartelones en los tablones,
paredes, suelos, papeleras, farolas
y todo tipo de soportes imagina-
bles siguen estando a la orden del
dia. Los folios con los detalles de
la fiesta suelen aparecer los mar-
tes y en la mayoria de los casos el
viernes desaparecen y cada sema-
na se van renovando.

Para estos dias antes de las
vacaciones de Navidad atn que-
dan unas cuantas fiestas. Después
de comerse el turron y las uvas el
dia 31 la celebracion disminuye
porque estan los examenes del pri-
mer cuatrimestre. Eso si, algunos
de ellos no dejaran de inventar nue-
vas formulas para la fiesta.
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La crisis econémica impulsa el éxito de las marcas de distribuidor, que ya representan

el 40% del volumen de ventas de los produictos de alimentacién y limpieza

ACENDADO, Auchan, Con-

sumer, Bluesky, Productos

de Nuestra Tierra, Firstli-

ne, Aliada, Champion, Bos-
que Verde, Alipende, Covilady,
Deliplus... ;Qué tienen en comun
todos estos nombres? Son marcas
blancas o de distribuidor (MDD):
bajo estos nombres se venden arti-
culos producidos por un fabricante
a veces ‘oculto’ -hasta cierto pun-
to: descubrirlo es facil- y puestos
a la venta por grandes empresas
de distribucién comercial. Precios
mas bajos y calidad garantizada
por el hipermercado son las bazas
de estos productos que ya repre-
sentan el 40% de todos los que se
venden en Espana en el sector de
la alimentacion, la limpieza y el
aseo personal. La crisis no ha
hecho mas que acelerar su impa-
rable éxito: una compra de arti-
culos de marcas lideres con un gas-
to de 100 euros puede conseguirse
por 70 euros si se eligen los mis-
mos productos, pero de marca
blanca.

HISTORIA

éDonde y como
nacieron?

José Antonio Puelles, catedratico
de la Universidad Complutense y
uno de los principales investiga-
dores de las MDD en Espaiia,
encuentra un precedente remoto
en 1869, cuando Sainsbury lanzé
su propia marca en Reino Unido,
pero el fenémeno se generalizo en
los anos sesenta en Estados Uni-
dos: se trataba de articulos basi-
cos, con etiquetas muy simples en
las que s6lo aparecia el nombre
genérico de la mercancia: ‘azticar’,
‘arroz’, ‘harina’... A Espana,
recuerda Francisco Munoz Leiva,
profesor de Comercializacién e
Investigacion de Mercados de la

Universidad de Granada, llegaron

-1. G. GRANADA

Algunas empresas de distribu-
cién incluyen el nombre del fabri-
cante en los envases o etiquetas
de sus productos de marca blan-
ca; otros no hacen publico el nom-
bre, pero si la direccién; y, por
ultimo, otros so6lo incluyen el
namero de registro sanitario, que
es obligatorio. Ese secretismo tie-
ne cada vez menos sentido, por-

o

Compras
‘en hance

poco después de la mano de Sima-
go: el envase blanco que aquella
cadena de supermercados utiliza-
ba para su marca es el origen del
nombre con el que se conoce a
estos productos en nuestro pais.

«El nacimiento y el desarrollo
de las MDD corri6 paralelo al feno-
meno de la concentracion en la dis-
tribucion -explica Puelles-.
Comenz6 cuando los distribuido-
res adquirieron una dimension
suficiente para poder pedirle al
fabricante determinado producto
con su propia marca».

La variedad de articulos que se
comercializan bajo el nombre del
distribuidor ha pasado de un punia-
do de productos basicos de ali-
mentacion, limpieza y aseo a miles
de referencias de todos los secto-
res: electrodomésticos y electro-
nica, alimentos congelados, pre-

que los consumidores quieren
saber e Internet se lo pone mas
facil. En la red de redes circula
un completo listado que revela la
identidad de los fabricantes de
decenas de productos de 16 cade-
nas de distribucion en Esparia.
Larelacion ha sido elaborada por
un musico asturiano que se hace
llamar Randy y la ha difundido
en su blog elreplicante.es y en un
wiki. Gracias al interés que ha

INES GALLASTEGUI / GRANADA

parados, ex6ticos, ecologicos y die-
téticos, articulos de jardineria,
productos de salud y belleza, comi-
da para mascotas, bicicletas, ropa
y hasta ‘delicatessen’, algo impen-
sable hace unos anos.

DIVERSIFICACION

éComo han
evolucionado?

El éxito de las marcas de distri-
buidor se explica por el cambio en
la mentalidad de los consumido-
res, que se han vuelto menos ‘mar-
quistas’. Cada vez son mas los com-
pradores racionales, que valoran
sobre todo la relacion calidad-pre-
cio. Puelles recuerda que una par-
te de los consumidores habituales
de marcas blancas lo son «por nece-
sidad», pero otros lo son «por refle-

A

Como descubrir al fabricante que
se esconde tras la marca blanca

suscitado, el inventario ha cre-
cido en los tltimos meses con las
aportaciones de muchos inter-
nautas. Este listado desvela ade-
mas como desenmascarar a las
marcas ‘fantasmas’ que se ocul-
tan detras del niimero del Regis-
tro General de Sanidad Alimen-
taria (RGSA). En la pagina web
de la Agencia Espanola de Segu-
ridad Alimentaria hay un bus-
cador en el que si se introduce

xi6n». En los afios sesenth en Ale-
mania, los primeros estableci-
mientos de ‘hard discount’ (tipo
Lidl), que tenian como principales
destinatarios a los inmigrantes tur-
cos, se publicitaban con mensajes
similares a este: «Comprar barato
no es de pobres; es de listos».
Munoz Leiva explica que, aun-
que algunos autores hablan de una
docena de generaciones de pro-
ductos ‘blancos’, su evoluciéon se
puede resumir en cuatro. En la pri-
mera generacion estos articulos
eran «geneéricos», basicos y fun-
cionales, y no llevaban ninguna
marca, sino el nombre del pro-
ducto y, en un segundo plano, el
del establecimiento. Su tnico
atractivo era el precio mas bajo.
En la segunda generacién Apa-
recen las referencias de «marca
privada», en las que el nombre del
distribuidor ya ocupa un papel

ese nimero devuelve la identi-
dad del fabricante.

Cuesta arriba

«Previsible y lamentablemente,
esta lista ira cobrando protago-
nismo a medida que la crisis se
vaya haciendo mas cuesta arri-
ba. Esperemos que pronto no sea
necesaria porque una ley mejo-
re el etiquetado», explica Randy
a IDEAL. «En esta aventura me
he encontrado de todo: infinidad
de productos sin CIF o RGSA ni
informacion de ningun tipo, per-
sonas que se enfadan absurda-
mente... —agrega—. Un par de
empresas se pusieron en contac-
to conmigo de un modo un tanto

preponderante, su aspecto copia
al'de.]a marca lider y la calidad
aumenta, pero el precio es inferior.

La tercera generacion se carac-
teriza por la aparicion de la «mar-
ca propia», un nombre distinto al
del distribuidor (por ejemplo,
Hacendado o Deliplus de Merca-
dona). En estos productos se cui-
da la imagen y el envasado, y la
calidad es similar.

La cuarta generacion es la de la
«marca propia segmentada»: se
trata de especialidades destinadas
a segmentos concretos de consu-
midores, fabricados con tecnolo-
gia innovadora y con calidad y pre-
cio similares a los de la marca
lider. Como ejemplo: Carrefour
Eco, Productos de Nuestra Tierra
o Carrefour Calidad y Tradicion.

CALIDAD/PRECIO

éPor qué son
mas baratos?

Para el cliente, la ventaja funda-
mental de las marcas blancas es
el precio, mas competitivo que el
de la marca de fabricante, con una
calidad parecida que queda garan-
tizada por el propio estableci-
miento comercial.

;Por qué son mas baratos? Pri-
mero, porque su precio no sopor-
ta los gastos en publicidad y mar-
keting que si cargan las marcas

.= lideres. Segundo, porque los dis-

tribuidores presionan a los fabri-
cantes para que fabriquen mas
barato y, como encargan enormes
cantidades, el producto se abara-
ta. Ademas, algunos proveedores
se han especializado hasta tal
punto en estas marcas que insta-
lan sus plantas de produccion cer-
ca de los grandes centros de dis-
tribucion; de esa forma ahorran

agresivo, pidiéndome la correc-
cion de unos datos y que me iden-
tificara para posibles acciones
legales. Tras varios emails la cosa
quedo felizmente zanjada, aun-
que no descarto que otro fabri- |
cante me vuelva a amargar el dia
tarde o temprano. Sinceramen-
te, no entiendo cual es el descré-
dito de fabricar una marca blan-
ca. Ellos sabran».

H MAS INFORMACION |
http://elreplicante.es/marcas-
blancas-listado
http://marcasblancas.wikispa-
ces.com
http://www.aesa.msc.es/aesa/we

b/AesaPag ver?idpage=64
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en el transporte de mercancias.

El profesor Munoz Leiva resal-
ta que la garantia de calidad es un
arma de doble filo: el distribuidor
no puede permitirse el lujo de ven-
der un articulo de baja calidad o
defectuoso con su marca, porque
danaria su imagen. Pero, al mis-
mo tiempo, su presion para redu-
cir los precios es tan fuerte que
puede llevar a los fabricantes a
abaratar costes, por e¢jemplo, en
las materias primas.

José Antonio Puelles, que ade-
mas de profesor es asesor de una
compania alimentaria que fabri-
ca MDD, asegura que estos pro-
ductos son sometidos a un «doble
control»: el del fabricante y el del
distribuidor. Las grandes cadenas
comerciales «se juegan su presti-
gio» en cada uno de los 100.000 arti-
culos que venden con su logo; no
pueden permitirse el lujo de que
sean de mala calidad o presenten
riesgos sanitarios.

Maria Coronada Vazquez, res-
ponsable de Comunicacion en la
Union de Consumidores de Anda-
lucia (UCA-UCE), manifiesta la
apuesta de esta organizacion por
las marcas blancas, ya que «la rela-
cion calidad-precio es la mejor».
Ala UCA no le consta que los con-
troles sanitarios o de calidad de
estos productos sean menos exi-
gentes que los del resto. «Mucha
gente ha empezado a elegir estas
marcas en una situacion econo-
mica critica y se ha dado cuenta
de que son productos perfecta-
mente cualificados», asegura Vaz-
quez.

CUOTA DE MERCADO

éCudl es su trozo
del pastel?

Segun los datos de la Asociacion
de Fabricantes de Marcas de Dis-
tribuidor (PLMA, en sus siglas en
inglés), que agrupa a 3.200 empre-
sas de todo el mundo, el pais en el
que mas peso tienen las marcas
blancas es Suiza, donde un 53% de
los productos de gran consumo
que se venden llevan el logo de un
distribuidor. Pero el resto de nacio-
nes europeas no van muy por
detras: 43% en Reino Unido, 42%
en Bélgica, 39% en Alemania, 35%
en Espana... El profesor Puelles,

COVIRAN. Un cliente compra pafales de la marca CoviBab

VIAJES

71 Un paseo por Chicago, la ciudad de
Barack Obama, ofrece fuertes contrastes sociales
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FRANCISCO MUNOZ LEIVA

CATEDRATICO DE LA UCM

«Los proveedores son
lideres o ‘gigantes’
que se especializan
en fabricar MDD»

que desde hace veinte anos dirige
un estudio de mercado sobre las
marcas blancas —este mes realiza
la ‘ola’ nmero 21-, cree que este
dato sobre Espana ha quedado
anticuado a causa de la crisis:
segun sus datos, las MDD ya aca-
paran en nuestro pais el 40% de
los productos de alimentacion, lim-
pieza y aseo personal.

LIDERES Y ‘GIGANTES OCULTOS'

¢Quiénes son los
fabricantes?

José Antonio Puelles destaca que,
hoy en dia, hay basicamente dos
tipos de fabricantes de MDD. Por
un lado, las marcas lideres, que
también producen con su nombre.
Hay innumerables ejemplos. Covi-
ran comercializa con su nombre
cervezas Alhambra, galletas Arluy,

PROFESOR DE LA UGR

«Los paquetes que
Simago vendia en
los 60 eran blancos,
de ahi el nombre»

chocolate Elgorriaga, detergente
Persan, pastas Gallo, congelados
Bonduelle, aceites Maeva, embu-
tidos Prolongo y turrén De La Viu-
da. A Alcampo, Borges le hace los
frutos secos; Casademont y Argal,
los embutidos; y Scottex, el papel
higiénico. A Carrefour, Esso le
fabrica los aceites de motor; Galli-
na Blanca, el caldo en pastillas; y
Kraft, la mayonesa. Para Dia, Hug-
gies hace panales; Apis, tomate fri-
to; y El Caserio, queso rallado. E1
Corte Inglés pone su logo a acei-
tunas y mayonesas Ybarra, cer-
vezas Mahou, quesos Garcia
Baquero y turron 1880. A Eroski
le fabrica Calgonit los productos
de lavavajillas; Gallo, los espagueti;
Zahor, los chocolates; y Baqué, los
cafés. Lidl da su nombre a carne
envasada Campofrio, lejia Neutrex
y cortezas Matutano. Y Mercado-
na tiene aceitunas La Espafiola,

cerveza Damm, chorizo Revilla,
biberones Suavinex, fuet Casa
Tarradellas y legumbres EIl Hos-
tal. Ademas, hay muchos lideres
que fabrican para varios distri-
buidores: por poner sélo un ejem-
plo cercano, Dhul le hace los fla-
nes a Alcampo, Carrefour, Aho-
rramas, Eroski y Dia, entre otros.

En general, ni a los fabricantes
ni a los distribuidores les intere-
sa demasiado publicitar su rela-
cion. A los primeros, porque, en
general, el consumidor nunca com-
praria un producto de marca mas
caro si supiera que el de distri-
buidor lo hace 1a misma casa. A
los segundos, porque su objetivo
es fidelizar a los compradores a su
propia marca; y puede que, en un
momento determinado, tengan
que cambiar de fabricante.

De hecho, hay casas que desta-
can en su propia publicidad el

HIPERCOR. Una sefiora coge una lata marca Aliada. / 6. MOLERO

hecho de que no fabrican MDD.
«Quiza no lo hagan ahora mismo,
pero practicamente todas lo han
hecho alguna vez. Bueno, Coca
Cola, no», sentencia Puelles.
Pero ademas, recuerda el espe-
cialista, ha surgido «una casta nue-
va, la de los ‘gigantes ocultos’ que
solo se dedican a fabricar MDD.
Tienen una dimension enorme y
fabrican en multitud de paises».
El poder adquirido por estos
‘monstruos’ es tan grande que
algunos han empezado a lanzar su
propia marca de fabricante (como
la chocolatera Cémoi-Cantalou).
Algunos fabricantes lideres, har-
tos de producir para los distri-
buidores, han empezado a imitar-
les: Procter & Gamble ha lanzado
su Ariel Basic, que es 1o mas pare-
cido en aspecto y en precio a una
marca blanca.
m igallastegui@ideal.es

1. G. GRANADA

La cooperativa de distribucion
comercial Coviran, nacida en
Granada pero con mas de 2.000
establecimientos asociados en
toda Espana, creo en 1998 su mar-
ca propia y en la actualidad ya
tiene 896 referencias de todo tipo
de productos. Los responsables

Coviran: un ejemplo cercano

de Coviran resaltan que su poli-
tica «siempre ha estado basada
en la calidad y el servicio, y la
marca propia es un servicio mas
que se le presta al socio y, a tra-
vés de él, al cliente final». Res-
pecto a la eleccion de los provee-
dores, explican que los criterios
son «la calidad y la cercania». Los
fabricantes proximos presentan

la ventaja de ahorrar «costes
logisticos y tiempo». «A pesar de
ello, si no encontramos cerca el
proveedor adecuado, lo seleccio-
namos del resto de la peninsula
0 incluso de la Europa comuni-
taria», aclaran.

Los representantes de esta
empresa de distribucion recuer-
dan que la calidad y seguridad
de los productos de marca propia
esta garantizada «con los reque-
rimientos a los fabricantes de los

|
certificados ISO e IFS». La dife-
rencia de precio entre la marca
propia y la marca de fabricante,
que oscila entre el 10% y el 30%,
se explica en parte por la ausen-
cia de gasto publicitario y por las
economias de escala. No es extra-
no, pues, que en tiempos de cri-
sis los consumidores prefieran
estas marcas: Coviran ha detec-
tado a lo largo de 2008 un creci-
miento del 30% en las ventas de
su marca.




LUNES/12/2008 ]

Semana:

Ndmero 49

Dia: Han pasado 343 dias de
2008 y faltan 23 para 2009

agenda

Santoral:
La Inmacula Concepcién
Santos: Macario, Eucario y Sofronio

IDEAL |3

Farmacias

GRANADA '
Servicio diurno de 9.30 a 22.00 h:
dia 24: Gran Capitén, 9; Cerrillo Marace-
na, Avenida Virgilio; Caserfa del Cerro, s/n;
Camino de Ronda, 134; Recogidas, 48; Dr.
0I6riz, 1; San Jerénimo, 52; Carretera de
Jaén, 68; Periodista José Marfa Carulla, 8;
Carretera de Jaén, 5; Plaza San Gil, 10; Cami-
no Bajo de Huétor, 63; Camino de Ronda,
64; Angel Ganivet, 3; Avda. Cervantes, 10;
Avda. Dilar, 16; Reyes Catélicos, 5; Puerfa
Real, 2; Avda. Don Bosco, 37; Avda. Palen-
cia, 9; Avda. América, 46; Plaza del Angel,
8 :
Servicio nocturno de 22.00 a 9.30
h. dia siguiente: Recagidas, 48; Perio-
dista José Marfa Carulla, 8; Avenida Dflar,
16; Reyes Catdlicos, 5; Puerta-Real, 2.

ALMUNECAR :

De 9.30 a 9.30 dia siguiente: Playa
Velilla, s/n

BAZA

Permanente 24 h.: Liano del Angel, s/n

GUADIX :

De 9.30 a 9.30 dia sigulente: Gloria,
1

MOTRIL Sk SO
De 9.30 a 9.30 dia siguiente: Santi-
simo, 105

SALOBRENA

Permanente 24 h.: Avenida Garcfa
Lorca, 2

LOJA e
Permanente 24 h.: Carretera de San
Agustin, 19.

HUETOR VEGA

De guardia: Cafiadilla, 7.

OGIJARES
Permanente 24 h.: Veracruz, s/n.
ARMILLA

Permanente 24 h.: Farmacia
Poniente (carretera de Las Gabias)

Teléfonos de interés

URGENCIAS MEDICAS
Emergencias : 112
Teléfono Emergencias 902 505 061
Centralita todos Hospitales958 020 000

Premios y Becas -

CONCURSO DE COMPOSICION
‘MUSICA Y AGUA’

Con el fin de enriquecer el panorama de la cre-
acién musical inspirada en el agua, y al mis-
mo tiempo incentivar y fomentar un reperto-
rio escrito para instrumentos solistas, grupos
de cédmara, conjunto instrumental u orques-
ta, la FUNDACION EMASAGRA convoca el
CONCURSO DE COMPOSICION ‘MUSICA Y
AGUA', de dmbito internacional, con periodi-
cidad anual, que en esta primera edicion se
atendrd a las siguientes BASES:

1.2 Las obras deberan estar escritas para
flauta, clarinete, vibrafono, violin y violon-
chelo, con una duracién maxima de aproxi-
madamente veinte minutos. El titulo o algin
aspecto de la obra habrd de estar relacio-
nado con el agua.

2.2 Serén originales, inéditas, no premiadas
en otros concursos y no interpretadas en
publico. Se presentaran por quintuplicado,
bajo pseudénimo, y por tanto sin identifica-
cién alguna del autor. En sobre cerrado se
incluirdn identidad, direccién, teléfono, un
resumen del curriculo del compositor y una
declaracién jurada en relacién con lo indica-
do en este apartado. Sélo podra presentar-
se una obra.

3.2 La dotacién del premio es de 6.000 euros,
sujetos a la legislacién fiscal vigente.

4.2 El plazo de presentacién de obras con-
cluird

el 15 de enero de 2009.

5.2 El fallo del Jurado se har4 publico en el
mes de febrero de 2009. El premio podr4 ser
declarado desierto. En este supuesto, el Jura-
do podré proponer el encargo de una obra a
un compositor de trayectoria artistica reco-
nocida.

6.2 La obra premiada podré ser estrenada
en el Festival Internacional de Mdsica y Dan-
za de Granada (en el marco del FEX) de la
edicién de 2009, y en las condiciones que
proponga la direccion artistica del citado Fes-
tival, previo acuerdo con la FUNDACION EMA-
SAGRA. En ese caso, el autor proporciona-
ré antes del 1 de marzo los materiales nece-
sarios para la interpretacién de la obra.

7.2 La FUNDACION EMASAGRA tiene inten-
cién de grabar las obras premiadas dentro
de una coleccién dedicada al Concurso y edi-
tar la partitura, por lo que se reserva el dere-
cho de grabacién y edicién durante dos afios
a partir del estreno de la obra ganadora.
8.2 El abono del importe del premio se efec-
tuard tras el estreno de la obra, en su caso,
una vez entregada en la sede de la FUNDA-
CION EMASAGRA la partitura debidamente
encuadernada y firmada, acompanada de
soporte informatico. Sino se estrenase en
el

referido Festival, el abono se efectuard en

Cultural . .. ;

No hay que perderse... f”i

Documental

Proyeccion de

‘The soul of a man’

C/ Panaderos, 36

Entrada libre

Hoy, cine documental en Los Jardines de
Zoraya . A las 17.00 horas, proyeccién de
‘The soul-of a man’ (Alemania, 2003), un
fantastico documental sobre la historia del
blues, dirigido por Wim Wenders.

Mdsica

Versiones de Bob Dylan
esta noche en La Tertulia

C/ Pintor Lépez Mezquita, 3

A las 22.00 horas

Versiones de Bob Dylan a cargo de José
Carlos, de los Boogie Brothers, esta noche,

alas 22.00 horas, en La Tertulia. iQue dis-
frute de la velada!

Visita
Tras los pasos del poeta

Federico Garcia Lorca

Valderrubio, Fuente Vaqueros,
Granada y Alfacar

Un recorrido por la tierra que vio nacer y
morir al poeta granadino més universal,
Federico Garcfa Lorca. Es la propuesta que
le hacemos hoy a aquellos que quieran pa-
sar un dia diferente. Desde la casa natal de
Lorca en Fuente Vaqueros, la casa de Val-
derrubio, donde vivid unos afios con su fa-
milia, y la casa de veraneo de la Huerta de
San Vicente, en la capital granadina, has-
ta el Parque de Alfacar, donde se encuen-
tra la fosa comn en la que reposan los res-
tos del poeta granadino.

Conciertos

Msica en directo en la
salaEl Tren

Carretera Antigua de Mélaga

Entrada: 18 y 20 euros

Mdsica en directo esta noche en el sala El
Tren. A partir de las 20.30 horas, concier-
tos de Scar Symmetry, Dawn Of Tears, La-
ments Of Silence y Groteska. iAnimese! Las

.

4

Obras de Diana Morillas
Facultad de Ciencias

Propuesta
~

¢Quiere contemplar las Gitimas obras
de la artista granadina Diana Morillas?
Tiene una cita en la facultad de Cien-
clas, donde se exhiben las tiltimas acua-
relas y dleos de esta ex alumna de Ge-
oldgicas. iAnimese! De lunes a viernes,
de 11.a15horasyde 17.00 a 21.00 ho-
ras, excepto los miércoles por la tar-
de. Sébados, de 10 a 14.30 horas.

ros (en taquilla). iQue se divierta!

Proyeccién

Noche de cine enel
Entresuelo

Plaza de San Agustin

Entrada libre

Alas 20.15 horas, cine en el Entresuelo con

la proyeccién de ‘No direction home’ (1), de
Martin Scorsese.

Poesia
Lecturade poemas de

Daniel Cundari

C/ Buensuceso

Entrada libre

iY otro lunes poético! La Asociacién del
Diente de Oro le invita esta noche, a las
22.00horas, a la lectura de poemas del po-
eta italiano, afincado en Granada, Daniel
Cundari. iAnimese! Presentar4 la Vitola 86.
La cita es en el Café Piaf.

Ambito Cultural

Obras a beneficio de
Proyecto Hombre

Almona del Campillo, 2 22 planta
Hasta el 11 de diciembre

Colectiva a beneficio Proyecto Hombre,
hasta el 11 de diciembre, en el Centro Ar-
tistico. Participan Zaafra, G. Arias, F. Gon-
zélez, J. Corona y J. Zivico, entre otros. De
lunes a sdbados, de 17.30 a 22.00 horas.

o

Visita
‘Benicassim. El Festival
en Granada'

Callején Nifio del Rollo, 10

Hasta el 18 de enero

Visite ‘Benicassim. El Festival en Granada’
que, hasta el 18 de enero, se exhibe en la
Fundacién Rodriguez-Acosta. De11.00 a
13.30y de 18.30 a 22.00 horas.

Flamenco
El Nifio de las Almendras
endirecto

Carrera del Darro

A las 22.00 horas

Flamenco.en directo en el Upsetter Bar. A
las 22.00 horas, en directo, El Nifio de las
Almendras (al cante), Jorge ‘El Pisao’ (a la
guitarra) y Victor Castro (al baile). iAni-
mese! La entrada, con consumicién, es de
docé*euros. Y a ocho euros, sin consumi-
cién y presentando el carné de estudian-
te. iQue disfrute de la velada!

Pinos Puente

Belén del artesano

Alberto Sanchez

Redonda, 24

Hasta el 11 de enero

Visite el impresionante belén que el arte-
sano Alberto Sdnchez ha instalado, hasta
el 11 de enero, en Pinos Puente. iMerece la

pena! De11.30 a 14.00 y de 17.00 a 21.00
horas.

www.agendadegranada.es

@ Por correc ordinario: C/Huelvan°2 Poligono ASEGRA,.18210 Peligros (Granada)

il.com /.

tural CajaGranada de Puerta Real.

‘Menos es mas’, en Puertolano

C/ Alhamar

Hasta el 10 de diciembre, obras del artista J. C.
Orantes. Abierto, a partir de las 15.00 horas.

Exposicién fotografica ‘DNI-Eros"
Callején del Sefior, 12

Obras de Pepe Torres y Patri Diez. Hasta el 14
de diciembre. De 18 a 21 horas.

del artista G. Wynne R. |

C/ San Matias, 2

Hasta el 11 de diciembre, en Ceferino Navarro.
De lunes a Viernes de 11 a 13.30 y de 18 a 21
horas.

Diana Morillas
Facultad de Ciencias
Acuarelas y 6leos de la antigua alumna de Geo-

Cruz Roja 958222222 | los entradas, a 18 euros (anticipada) y a 20 eu-
tres meses siguientes al fallo.
SEGURIDAD 9.2 Las obras presentadas al Concurso se
Bomberos 080 devolverdn a so!lutud de los parthpantes Agenda
s en el plazo de seis meses transcurridos des- Envi e P (a IDEAL AGENDA
Policfa Nacional 091 | de el fallo del Jurado. Concluido dicho plazo $IS 2t ComLca0s con lateferenla
Policlatal, e serfén destiiac ol elautor optja W I’a deve: * Por fax: 958405072 e Por correo electrénico: inmagarcialey
Guardia Civil 958 185400 | lucién por empresa de mensajerfa, éste se
i : s hard cargo de los costes derivados del envio.
EXPOSICIONES
Tréfleo:s %8133.600 10.2 El autor deberd hacer constar en las Prim beis de Joss G
Ayuda . 062 | grabaciones, ediciones y programas de con- To ::;': obras On vose Gumiero
Salvamento Maritimo 900 202 202 cierttfs en que se incluya la obraAg‘anado’raj Hasta'(:el 1’1 de enero en el José Guerrero. De mar-
Premio del | Concurso de Composicién ‘Mdsi- tes a sdbado, de 10.30 a 14y de 16 a 21 horas.
AVERIAS cay Y de 10.30 a 14 horas, los domingos.
Endesa-Sevillana 902516516 | Agua' FUNP“'QN EMASAGRA. sCarteles de la Guerra’
11.2 La participacién en el Concurso supo- 3
Gas Natural 900710 720 e Faciiiide Bases. El fallo del Centro Cultural CajaGranada
WERSLL ¢.1a acepraciin.oe sus Bases. El fallo del Hasta el 11 de enero se exhibe en el Centro Cul-
Emasagra (Agua) 902250170 | Jurado es inapelable.
Plato del dia POR PABLO AMATE
De sencilla elaboracion y bajo coste.
Torreones de
Ingredientes:
leche y fresas 1/2 tro de leche, Regado con
L 90 gr. de azticar,
S { % 60 gr. de harina (2 cucharadas de trigo y 2 Ron Cacique

cucharadas de maiz refinado),
2 huevos,
1 ramita de canela,

1 corteza de limén y

Helado de fresa y nata montada
Elaboracién:

Batir el aziicar, harina y 1/4 litro de la leche.
Ya disuelto, afiadir los huevos y mezclar. Calen-
tar el resto de la leche con la canela y corteza
de limén. Cuando hierva echar en la masa antes
obtenida y dejar a fuego lento removiendo para

que espese. Ya bien consistente dejar enfriar.
Cuando esté lista, se corta en cuadrados sobre
los que ponemos una bola de helado y un toque
de nata.

Dentro de la gama que
tiene la factorfa venezo-
lana que elabora rones,
uno de los més aprecia-
dos por los consumido-
res es el Cacique Origen
“Extra Afiejo”. Su desti-
lerfa indica que la férmula
estd inspirada en una
receta ancestral hereda-
da de los indfgenas vene-
zolanos. Bonito color
ambarino y ricos aromas

I8gicas. De lunes a viernes, de 11 a 15 horas y
de 17.00 a 21.00 horas, excepto los miércoles
por la tarde. Sabados, de 10 a 14.30 horas.

‘Impresionismo y Orientalismo’

C/ Neptuno, 8

Obras en la galeria Mundo de Culturas. De lunes
asébado, de 10.30a 14 horas y 17 a 21 horas.

Colectiva ‘99.8'

Torredn de Las Gabias
Hasta el 30 de noviembre. De 17 a 19.30, de lunes
aviernes. Y los sabados, de 11.00 a 13.30 horas.

‘Apécrifos’, de Carlos Vega
Centro Damién Bayén de Santa Fe
Hasta el 14 de diciembre. De martes a domingo,

L.@(MBX

de 17a 21 horas.

Obras de Rocio Ortega Aguilera
Hasta el 12 de diciembre
En el bar Reca, en la plaza la Trinidad.

‘De Palacio a Museo’

Palacio de Carlos V

Con motivo del 50 aniversario del Museo de Bellas
Artes Hoy, de 18 a 21 horas.

‘Granada la bella/Granada divina’
Cuesta de los Molinos

37 obras del artista Vazquez de Sola en la Casa
Molino Angel Ganivet. De lunes a viernes, de 18
a21 horas. Hasta el 16 de enero.

Obras de Emilio Peregrina

C/ San Jerénimo, 18-20

Colegio Oficial de Farmacéuticos. Hasta el 16 de
diciembre. De lunes a viernes, de 18 a 21 horas.

Obras de Simone Croigny

Facultad de Farmacia

Hasta el 14 de diciembre. De lunes a viernes, de
11a20 horas.

'Trazos liricos’

Cuesta de San Gregorio,30

La cita es en el Taller de Arte Vimaambi. Hasta
el 10 de enero. De 17 a 21 horas.

‘Pura esencia’

C/ Pavaneras, 9

Hasta el 17 de diciembre

Obras de Aimudena Garcfa Barragén en Cidi Hia-
ya. De lunes a viernes, de 11.30 a 13.30 horas y
de 18 a 20 horas. Sbados, de 11.30 a 13.30 horas.



